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Wir stehen friher auf.
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/// Die Erfiillung gefunden: Das Biiro von JulicaDesign im Designhaus Halle.
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KREATIVE AUF DEM WEG ZUR WIRTSCHAFTSKRAFT.

WACHSTUMSMOTOR UND GESICHT EINES
ATTRAKTIVEN EUROPAS.

MAGDEBURG SCHOPFT KREATIVE KRAFT.
HALLE (SAALE). KREATIVITAT AM UND IM FLUSS.

»WIR HABEN NOCH VIEL LUFT
NACH OBEN.“ ZUKUNFTSRAUME.
UBER DEN TELLERRAND SCHAUEN UND WIRKEN.
ASTHETIK ZUM SPIELEN VOLLER FREUDE FUR DIE SINNE.

AUF DER GANZ GROSSEN

BUHNE. DIE MITTE DER WELT LIEGT IN MERZIEN.
IM SOUND STECKT DIE

BOTSCHAFT. SCHUTZPATRON FUR FAHR-
RADFAHRENDE BABYS.
BESTENS IN FORM. KREATIVE SIND IN SACHSEN-ANHALT
NUR EINEN KLICK ENTFERNT. PARTNER DER KREATIVWIRT-
SCHAFT. LAST BUT NOT LEAST.
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KREATIVE AUF DEM WEG
ZUR WIRTSCHAFTSKRAFT.

NFT SACHSEN-ANHALTS.
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Die Kreativwirtschaft in Sachsen-Anhalt hat sich in den ver-
gangenen Jahren zu einer wichtigen Branche entwickelt, die
sich durchaus mit etablierten Wirtschaftsbereichen messen
kann. Das Profil des Wirtschaftsstandorts Sachsen-Anhalt
wird inzwischen von der Kreativwirtschaft in hohem Male
mitbestimmt. Einen guten Uberblick dartber gibt die vorlie-
gende Broschdre.

Zwar liegt unsere Kreativwirtschaft bei wichtigen Kennzahlen
noch hinter dem Bundesdurchschnitt zurlick, doch in den Zen-
tren Magdeburg und Halle (Saale) entwickelt sich die Branche
mit hoher Dynamik. So ist Magdeburg schon langst nicht mehr
allein eine Stadt des Maschinenbaus. Auch als Kreativstandort
macht sie sich einen Namen. Im eher als Kreativstandort wahr-
genommenen Halle (Saale) hat die Branche in den vergan-
genen Jahren ebenfalls weitere grofle Fortschritte gemacht.
Besonders in Halle (Saale) zeigt sich die in Sachsen-Anhalt fir
die Branche typische Kleinteiligkeit.

Um die Kreativwirtschaft weiter zu starken und ihr den Zu-
gang zu Uberregionalen Markten zu erleichtern, ist eine besse-
re Vernetzung erforderlich. Von positiven Ansatzen abgesehen
gibt es hier noch deutliche Defizite. Der Schwerpunkt der
wirtschaftspolitischen Maknahmen zur Unterstiitzung der
Kreativbranche liegt deshalb auf der Hand: Mit verschiedenen
Malnahmen, beispielsweise mit dem Aufbau von Kreativ- und
Grunderzentren, unterstlitzen wir die Zusammenarbeit der
Firmen untereinander und mit anderen Branchen. Das ist der
Konigsweg, um die guten Entwicklungschancen unserer Krea-
tivwirtschaft zu nutzen.
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Dr. Reiner Haseloff,
Ministerprasident des Landes
Sachsen-Anhalt
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MARKT FUR DARSTELLENDE KUNSTE

MUSIKWIRTSCHAFT
DESIGNWIRTSCHAFT

BUCHMARKT
ARCHITEKTURMARKT
KUNSTMARKT
PRESSEMARKT
FILMWIRTSCHAFT
WERBEMARKT

-// SOFTWARE-/GAMES-INDUSTRIE

RUNDFUNKWIRTSCHAFT

Branchengliederung der Kultur- und Kreativwirtschaft. Die uberwiegend erwerbswirtschaftlich orientiert sind und sich
deutsche Wirtschaftsministerkonferenz 2009 hat die Kultur- mit der Schaffung, Produktion, Verteilung und/oder medialen
und Kreativwirtschaft als verbindliche Orientierung wie Verbreitung von kulturellen/kreativen Gltern und Dienstleis-
folgt definiert: ,Unter Kultur- und Kreativwirtschaft werden tungen befassen.” Im Einzelnen gliedert sich das Wirtschafts-
diejenigen Kultur- und Kreativunternehmen erfasst, welche feld dann in elf Kernbranchen oder sogenannte Teilmarkte.
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WACHSTUMSMOTOR UND GESICHT
EINES ATTRAKTIVEN EUROPAS.

MIT ZIELGERICHTETER UNTERSTUTZUNG ETABLIERT SICH DIE
KULTUR- UND KREATIVWIRTSCHAFT SACHSEN-ANHALTS IM BUN-
DESVERGLEICH ZU EINEM ZUKUNFTSSTANDORT. UND DAS IST GUT
SO, DENN AUCH AUF EUROPAISCHER EBENE WERDEN DIE WIRT-
SCHAFTLICHEN UND GESELLSCHAFTLICHEN POTENZIALE DIESER
BRANCHE FUR DIE ERFOLGREICHE ENTWICKLUNG DER MITGLIEDS-
STAATEN ERKANNT UND GEFORDERT.

So startete die Bundesregierung 2007 die
Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft
mit den Zielen, die Wettbewerbsfahigkeit
der Branche zu steigern und die Erwerbs-
chancen kleiner Kulturbetriebe sowie
freischaffender Kiinstler zu verbessern.
Mit dem Kompetenzzentrum Kultur- und
Kreativwirtschaft des Bundes wurde dazu
eine bundesweite Plattform fiir Informa-
tion, Beratung und Vernetzung geschaffen.
LUnser Team versteht sich als Partner der
Kultur- und Kreativwirtschaft, um ihr Ge-
sicht und Gewicht zu geben®, erldutert Katja
GroRer vom Regionalbiiro Sachsen/Sachsen-
Anhalt/Thiringen. Deutschlandweit fiihren
die acht regionalen Ansprechpartner an
uber 8o Orten individuelle und kostenfreie
Beratungen fur Kreative durch. ,In deren
Mittelpunkt steht die Realisierung und Wei-
terentwicklung von Geschaftsideen und die
Weitervermittiung an passende Unterstit-
zungsangebote vor Ort®, so Katja Grol3er.

Einen weiteren Schwerpunkt der Arbeit
bilden Malinahmen zur Vernetzung und star-
keren Wahrnehmung der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft. Dazu finden auch in Sachsen,
Sachsen-Anhalt und Thiringen regelmaliig
Workshops und Konferenzen zum Erfah-
rungsaustausch zwischen Branchenakteuren
sowie Vertretern aus anderen Branchen
statt. So startete im April 2013 in Halle (Saale)
die Veranstaltungsreihe ,Kommen wir ins
Geschaft”, die Kreative aus der Region und
ganz Deutschland zusammenbringt. ,Dabei
geht es auch darum, neue Trends der Szene
aufzugreifen und in den Austausch mit Po-

litik, Verwaltung und Wirtschaft einfliel3en
zu lassen”, erklart Katja GroBer. So pruft das
Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativ-
wirtschaft bundesweite Forderprogramme
aufihre Eignung flr die Kreativbranche. Um
deren Potenziale bekannter zu machen und
unternehmerische Kompetenzen zu fordern,
wurde 20710 der bundesweite Wettbewerb
,Kultur- und Kreativpiloten Deutschland“
ins Leben gerufen. Seitdem werden jahrlich
32 beispielhafte Kreativ-Unternehmen mit
dem Titel ausgezeichnet und ein Jahr lang in
ihrer unternehmerischen Entwicklung durch
erfahrene Experten begleitet.

Auch auf europaischer Ebene wird die
Kreativbranche zunehmend als neues
Wachstumsfeld anerkannt. So erbringt sie
nach aktuellen Schatzungen bereits rund 4,5
Prozent des europaweiten Bruttoinlandspro-
dukts und beschaftigt bis zu 8,5 Millionen
Menschen. Folgerichtig spricht die Europai-
sche Kommission im Rahmen ihrer Europa-
2020-Strategie der Kultur- und Kreativbran-
che eine Schlusselrolle fr ein nachhaltiges
Wachstum zu. Das neue Forderprogramm
,Kreatives Europa“ soll ab 2014 die Anpas-
sung der Kultur- und Kreativwirtschaft an
Globalisierung und Digitalisierung mit
rund 1,8 Milliarden Euro unterstitzen, etwa
durch einen verbesserten Kapitalzugang fir
kleine und mittelstandische Kreativ-Unter-
nehmen. Dartiber ldsst auch die zukinftige
Ausrichtung der EU-Strukturfonds einen
starken kultur- und kreativwirtschaftlichen
Bezug erkennen. Zu deren Schwerpunkten
werden ab 2014 unter anderem die Starkung

Kreative Dynamik von Mitteldeutschland bis
zur EU: Katja GroBer lenkt und leitet im Auftrag
des Bundes.

von Innovationen und grenzliberschreiten-
den Clusterprozessen, die Nutzung neuer
Kommunikationstechnologien, die Verbesse-
rung der Wettbewerbsfahigkeit kleiner und
mittlerer Unternehmen und Investitionen in
Ausbildung und Qualifikation gehoren.

Bereits 2012 startete die Initiative ,European
Creative Industries Alliance* als Plattform
fir politische Entscheidungstrager und
Interessenvertreter zur Ausarbeitung von
Forderinstrumenten fir die Kultur- und
Kreativwirtschaft. Diese werden zuerst in
vier Modellregionen in Osterreich, Irland und
Spanien erprobt und im Erfolgsfall auf ganz
Europa Uibertragen. So werden im Rahmen
der ,European Creative Industries Alliance”
verschiedene Gutscheinsysteme erprobt,
mit deren Hilfe kleine und mittelstandische
Unternehmen Innovationsprojekte mit Part-
nern aus der Kultur- und Kreativwirtschaft
umsetzen konnen. ,Auf lokaler und regio-
naler Ebene erbringen strategische Investi-
tionen in diesem Bereich oft spektakulare
Ergebnisse®, ist Androulla Vassiliou, EU-Kom-
missarin fur Bildung, Kultur, Mehrsprachig-
keit und Jugend, tberzeugt. Neben ihrem
Beitrag zur wirtschaftlichen Entwicklung der
EU-Mitgliedstaaten komme der Kultur- und
Kreativwirtschaft noch eine weitere wich-
tige Rolle zu: ,Sie zeichnet ein dynamisches
Bild eines attraktiven, kreativen Europas,
das offen ist flir Kulturen und Talente aus
der ganzen Welt", so die EU-Kommissarin.
www.kultur-kreativ-wirtschaft.de
ec.europa.eu/culture/creative-europe/

index de.htm
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UNTERNEHMEN

UMSATZ DEUTSCHLAND

MAGDEBURG

4,9%

Anteil der Kultur- und Kreativwirtschaft an der Gesamtwirt-
schaft 2010. Magdeburg lag mit seinem Anteil von Unterneh-
men der Kultur- und Kreativwirtschaft an der Gesamtzahl
der Unternehmen 2010 sogar leicht Gber dem Bundestrend.
Der prozentuale Anteil des Umsatzes der Branche lag in

Magdeburg deutlich Gber dem des Bundes.

(Quellen: Kultur- und Kreativwirtschaft MD 2011/12, Biiro furr Kulturwirtschafts-
forschung Kéln, Sonderauswertung Umsatzsteuerstatistik, Statistisches Lan-
desamt Sachsen-Anhalt und Destatis; Sonderauswertung; eigene Berechnun-
gen Biiro fir Kulturwirtschaftsforschung)
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Entwicklung der Kultur- und Kreativwirtschaft von 2008 waren die Zahlen 2011 allerdings in Sachsen-Anhalt gering-
bis 2011 am Beispiel sozialversicherter Beschiftigter (Index  fligig riicklaufig.

2008 =100). Wahrend der allgemeinen Wirtschaftskrise (Quellen: Kultur- und Kreativwirtschaft MD 2011/12, Biiro fiir Kulturwirtschafts-
forschung Kéln, Sonderauswertung Beschaftigtenstatistik, Bundesagentur fir
Arbeit; eigene Berechnungen Biiro fiir Kulturwirtschaftsforschung, Statistisches
konsolidieren. Im Gegensatz zum bundesweiten Trend Landesamt Sachsen-Anhalt, vorldufige Ergebnisse ab 2010)

2009 konnte sich die Kreativbranche in Sachsen-Anhalt
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MAGDEBURG SCHOPFT

KREATIVE KRAFT.

UBER DIE LANDESGRENZEN HINAUS GILT MAGDEBURG BIS HEUTE ALS EIN WICHTIGES
ZENTRUM DES MASCHINENBAUS. ALS KREATIVSTANDORT IST DIE ,,OTTOSTADT“ DA-
GEGEN BISLANG NUR KENNERN DER SZENE BEKANNT. DABEI ENTWICKELT SICH DIE
LANDESHAUPTSTADT SACHSEN-ANHALTS SEIT JAHREN ZU EINEM ATTRAKTIVEN STAND-
ORT FUR KREATIVE UND PROFITIERT DABEI AUCH VON IHREN TRADITIONELLEN STARKEN.
WIE GROSS DIE WIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DER KULTUR- UND KREATIVWIRTSCHAFT
IN MAGDEBURG MITTLERWEILE IST, ZEIGEN DIE ERGEBNISSE EINER POTENZIALSTUDIE,
DEREN HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN NUN ZUGIG UMGESETZT WERDEN SOLLEN.

Laut der im November 2012 veroffent-
lichten Untersuchung des Biiros fiir
Kulturwirtschaftsforschung KéIn beschaf-
tigen die 533 Kreativunternehmen der
Landeshauptstadt rund 5000 Mitarbei-
ter, das ist ein Anteil von 7,9 Prozent an
der Gesamtzahl der Beschaftigten. Zum
Vergleich: Im Maschinenbau, der tber
Jahrzehnte die wirtschaftliche Struktur
Magdeburgs pragte, sind aktuell rund
7000 Menschen tatig. Jahrlich erwirtschaf-
tet die Kreativbranche einen Umsatz von
rund 300 Millionen Euro. Das sind knapp
40 Prozent des landesweiten Umsatzes
der Kultur- und Kreativwirtschaft und

4,9 Prozent der gesamten Wirtschafts-
leistung Magdeburgs. Der groRte Teil ent-
fallt dabei mit rund 140 Millionen Euro auf
den Pressemarkt, der maf3geblich durch
das Verlagshaus der regionalen Tageszei-
tung ,Volksstimme® bestimmt wird. LUber
das groRte Potenzial der elf Teilmarkte der
Kultur- und Kreativwirtschaft in unserer
Stadt verfligt aber — neben den Bereichen
Werbemarkt und Software/Games - die
Designwirtschaft®, erklart Rainer Nitsche,
Beigeordneter fur Wirtschaft, Tourismus
und regionale Zusammenarbeit der Lan-
deshauptstadt Magdeburg. Besonders der
Bereich Industriedesign sei wegen seiner
starken Auspragung in der Magdeburger

Hochschullandschaft und daraus entstan-
dener Unternehmen profilgebend fir den
Kreativstandort Magdeburg. ,Aufgrund
des vorhandenen Know-hows und der
nationalen Ausstrahlung der angesiedel-
ten Institute und Unternehmen besteht
hier die Chance, ein Ankerthema fir die
gesamte Metropolregion Mitteldeutsch-
land und dartber hinaus zu entwickeln®,
so Rainer Nitsche.

Fur den Beigeordneten geht die Bedeu-
tung der Kreativbranche noch weit tiber
die in der Potenzialstudie beschriebenen
direkten Beschaftigten- und Umsatz-
effekte hinaus: ,Die Kultur- und Krea-
tivwirtschaft ist eng mit allen anderen
Wirtschaftsbranchen verflochten und
tragt damit wesentlich zur Innovation,
Qualitat und dem Vermarktungserfolg
einer Vielzahl von Produkten bei. Dartiber
hinaus ziehen erfolgreiche Kreativun-
ternehmen auch eine ,kreative Klasse’
von Designern, Architekten, Ingenieuren,
Wissenschaftlern und IT-Spezialisten an,
was zu einer nachhaltigen Standortauf-
wertung fuhrt.

Neben den erheblichen Entwicklungs-
potenzialen Magdeburgs als Kreativ-
standort beschreibt die Studie auch eine

Reihe von strukturellen Problemen, vor
denen die lokale Kultur- und Kreativwirt-
schaft steht. Aufgrund der ausgepragten
Kleinteiligkeit der Branche sei diese von
auflen oft kaum wahrnehmbar und habe
es schwer, sich einen Zugang zu tberre-
gionalen Markten zu erschlieBen. ,Auch
die Vernetzung und Zusammenarbeit der
Kreativen in Initiativen und Netzwerken
ist —von einigen positiven Ansatzen ab-
gesehen —noch nicht ausreichend ausge-
pragt®, so Beigeordneter Rainer Nitsche.

Um diese Defizite abzubauen, emp-
fiehlt die Potenzialstudie eine Reihe von
MaRnahmen, deren Umsetzung bereits
kurz nach der Veréffentlichung der Un-
tersuchung begann. So wurde schon im
November 2012 die Kreativwirtschaft als
gleichberechtigte Branche in den Kanon
der Wirtschaftsforderung der Stadt Mag-
deburg aufgenommen. Seitdem fungiert
ein neu ins Leben gerufener ,Kreativ-
lotse” auBerdem als Ansprechpartner

fur die Kreativszene, bildet die Schnitt-
stelle zu Politik und Verwaltung und
unterstutzt den Vernetzungsprozess der
Branche. ,In dieser Position werde ich die
Interessen der Kreativbranche gegentiber
der Stadt und gegentber anderen ge-
sellschaftlichen Akteuren vertreten und



Preistragerdichte: In Magdeburgs LeibnizstraBe wichst der Erfolg mit den Aufgaben. Hier konzentriert und etabliert sich die junge Kreativszene (oben, unten
rechts). Das Forum Gestaltung bietet dafiir ebenfalls Raum (oben links).

Kontakte zu potenziellen Partnern und
Kunden aus anderen Wirtschaftszweigen
herstellen®, erklart Heike Worel, Projekt-
managerin bei der GWM Gesellschaft
fur Wirtschaftsservice Magdeburg mbH,
die auch Mitglied im Kreativwirtschaft
Sachsen-Anhalte. V. ist.

Bis zum Frihjahr dieses Jahres wird
darlber hinaus eine dezernatsibergrei-
fende ,Lenkungsgruppe Kultur- und
Kreativwirtschaft” der Stadtverwaltung
unter Leitung von Rainer Nitsche weitere
Vorschlage fir konkrete Manahmen

zur Starkung der Branche in Magdeburg
erarbeiten. ,Mithilfe dieses Masterplans
wollen wir einen langfristigen strategi-
schen Prozess initiieren, um die Entwick-
lung eines eigenen Standortprofils sowie
die starkere Vernetzung der Kreativbran-
che mit den 6ffentlichen Kultureinrich-
tungen, mit anderen Wirtschaftszweigen
und den Hochschulen der Landeshaupt-
stadt zu unterstitzen®, so der Beige-
ordnete fir Wirtschaft, Tourismus und
regionale Zusammenarbeit. So gelte es,
die Ubergénge aus den Hochschulen in
den sich entwickelnden Markt zu erleich-
tern, indem eine starkere Griindungs- und
Markteintrittsunterstitzung fur junge
Kreative gewahrleistet wird. Daruber

hinaus suche die Stadt das Gesprach

mit den Hochschulen, um deren wissen-
schaftliches Profil und Ausbildungsange-
bote im Bereich ,Industrial Design“ noch
starker an den Praxisanforderungen der
Kreativbranche auszurichten. Dabei wolle
die Landeshauptstadt ihre besonderen
Starken in die Strategie der Landesregie-
rung flr die Kultur- und Kreativwirtschaft
in Sachsen-Anhalt einfliellen lassen.

Die Potenzialstudie untersuchte auch die
Moglichkeiten der gezielten Weiterent-
wicklung bereits bestehender Quartiere
der Kultur- und Kreativwirtschaft inner-
halb des Stadtgebiets. ,Vorrang hat dabei
fir uns das Quartier ,Brandenburger
Stralle’ rund um die ehemalige Kunst-
gewerbeschule. Flr diesen Bereich wird
unsere Lenkungsgruppe in enger Zusam-
menarbeit mit dem ansdssigen Forum
Gestaltung e. V. ein Nutzungskonzept
fiir den Standort erarbeiten®, erldutert
Rainer Nitsche. Aullerdem werde derzeit
ein neues Veranstaltungsformat entwi-
ckelt, das der Intensivierung der Kontakte
zwischen den Kreativen und den tradi-
tionellen Wirtschaftszweigen der Stadt
in ,kulturell und kommunikativ anregen-
der Atmosphare” dienen werde. ,Damit
all diese MaBnahmen erfolgreich sein

konnen, mussen wir eine von Offenheit
gepragte Kultur in unserer Stadt entwi-
ckeln, in der sich Kreativitat, Kultur und
Wirtschaft miteinander verbinden. Wenn
uns das gelingt, sehe ich groRe Chancen
fur die zuklinftige Entwicklung Magde-
burgs*, so die Uberzeugung von Rainer
Nitsche.

ZUSAMMENFASSUNG

Die aktuelle Studie bescheinigt
Magdeburg ein erhebliches Entwick-
lungspotenzial als Kreativstandort.
Eine verwaltungsinterne Lenkungs-
gruppe erarbeitet aktuell einen
Masterplan , Kultur- und Kreativwirt-
schaft“ zur Umsetzung der Hand-
lungsempfehlungen.

Die Landeshauptstadt will gezielt be-
stehende Kreativquartiere fordern.
»Industriedesign® besitzt das
Potenzial zum Ankerthema fir die
gesamte Region Mitteldeutschland.
Die lokalen MaRnahmen zur Forde-
rung der Kultur- und Kreativwirt-
schaft sollen in die Strategie der
Landesregierung einflieBen



HALLE (SAALE) — KREATIVITAT
AM UND IM FLUSS.

WOLFRAM NEUMANN, BEIGEORDNETER FUR WIRTSCHAFT UND WIS-
SENSCHAFT DER STADT HALLE (SAALE), IM INTERVIEW ZU DEN ER-
GEBNISSEN EINER AKTUELLEN STUDIE ZUR KREATIVBRANCHE IN DER
SAALESTADT, UBER DIE POSITIVEN EFFEKTE FUR DEN STANDORT UND
DIE WEITERENTWICKLUNG DES WACHSENDEN KREATIVOUARTIERS
ZWISCHEN MITTELDEUTSCHEM MULTIMEDIAZENTRUM (MMZ) UND

MITTELDEUTSCHEM RUNDFUNK (MDR).

Die neue Kreativwirtschaftstudie fiir die
Stadt und Region Halle liegt Ihnen seit
Kurzem als Entwurf vor. Wie fallt die
erste Bewertung der Ergebnisse aus lhrer
Sicht aus?

Absolut positiv. Gegentber der ersten
Studie zur lokalen Kreativwirtschaft aus
dem Jahr 2005 hat sich die Branche erfreu-
lich stabil entwickelt. So ist die Zahl der
Unternehmen um mehr als 10 Prozent auf
jetzt fast 1000 gewachsen. Das entspricht
mit 7,3 Prozent der Gesamtzahl der Unter-
nehmen der Region Halle und liegt sehr
deutlich Gber dem landesweiten Durch-
schnitt von 4,4 Prozent. Auch die Umsatz-
entwicklung ist im gleichen Zeitraum um
5,8 Prozent auf 243 Millionen Euro im Jahr
2010 angewachsen. Die grofsten Anteile
entfallen dabei auf den Teilmarkt Soft-
ware/Games/IT mit knapp 100 Millionen
Euro und den Werbe- und Pressemarkt mit
rund 65 Millionen Euro Umsatz.

Das sind 1,3 Prozent der wirtschaftlichen
Gesamtleistung der Region Halle, der
bundesdeutsche Durchschnitt liegt bei
2,7 Prozent ...

Das Potenzial unserer Kreativunterneh-
men ist sicherlich ausbaufahig. Allerdings
relativiert sich dieser Wert, wenn man
sieht, dass wirtschaftliche Schwerge-
wichte wie DOW oder MITGAS mit einem
jahrlichen Umsatz von rund 1,5 Milliarden
beziehungsweise 750 Millionen Euro in
die Gesamtbilanz mit einflieBen. Solche
GroRBenordnungen sind fur die Kreativ-
branche noch absolute Zukunftsmusik.

Aber bei den Beschaftigungseffekten
kann die Kultur- und Kreativwirtschaft
durchaus bereits mit anderen Branchen
mithalten. Sie bindet in erheblichem
Male qualifizierte Arbeitskrafte an den
Standort und tragt so zur stabilen Ent-
wicklung der Stadt und der Region bei.

Was sagt die Studie dazu aus?

Die Kreativbranche in der Stadt und
der Region Halle beschaftigt rund 4500
Arbeitnehmer. Mit einem Anteil von
rund vier Prozent aller sozialversiche-
rungspflichtigen Beschaftigtenverhalt-
nisse liegt sie Uber den entsprechenden
Werten in Sachsen-Anhalt und dem

Bundesdurchschnitt. Dazu kommen noch
Tausende Freiberufler, die in der Studie
nicht erfasst werden.

Mit welchen Vorteilen kann der Kreativ-
standort Halle (Saale) bei Unternehmen
und Selbststindigen punkten?

Laut den Ergebnissen der Studie Uberzeugt
Halle (Saale) vor allem in den Punkten
,Gute Infrastruktur®, ,Niedrige Grund-
stickspreise & Mietkosten®, ,Nahe zu For-
schungs- und Universitatseinrichtungen®
sowie ,Einfacher Zugang zu Fordermit-
teln®. Erfreulich ist dabei, dass im Vergleich
zum Jahr 2005 die Zahl der Unternehmen,
die mit dem Standort sehr zufrieden oder
zufrieden sind, nochmals gestiegen ist —
und zwar auf 87 Prozent. Im Ergebnis
planen g5 Prozent der Unternehmen, auf
absehbare Zeit dem Standort Halle (Saale)
treu zu bleiben.

Wo sehen Sie die zukiinftigen Schwer-
punkte bei der Entwicklung der lokalen
Kreativbranche?

Die Studie weist eine grol3e Vielzahl von
Gebieten nach, auf denen sich Stadt, Land



Im Zeichen der Burg: Halle (Saale) prasentiert sich neben der renommierten Ausbildungsstitte fiir Kreative, der Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
(rechts unten), mit dem Designhaus (links oben) und dem MMZ (rechts oben, links unten) als potenter Kreativstandort.

und Wirtschaft gemeinsam zugunsten
der Branche und des Standorts betatigen
kénnen.

Dabei wird es zuklinftig weniger um die
Entwicklung groRer Infrastrukturprojekte
gehen, wie dies in der Vergangenheit
beim Bau des MMZ oder der Ansiedlung
der MDR-Horfunkzentrale der Fall war.
Vielmehr wollen wir zukiinftig trotz der
angespannten Haushaltslage das Umfeld
dieser Einrichtungen gezielt entwickeln
und aufwerten. Denn von dem Kreativ-
quartier an der ,Spitze“, wie das Areal ge-
nannt wird, gehen auch positive Effekte
fur andere Teile unserer Stadt aus.

Welche sind das?

Der Kreativstandort zwischen MMZ und
MDR wirkt wie ein Inkubator. Er zieht
nicht nur kreative Kopfe an, sondern
generiert durch sein Wachstum auch An-
siedlungen aullerhalb des Quartiers.

Ein Beispiel ist das Designkaufhaus in
der GroBen UlrichstraRe. Dort befindet
sich seit 2012 im mittelalterlichen Stadt-
kern von Halle (Saale) in einem wunder-

baren Gebaude auch der Sitz von Motion
Works — einem der bundesweit renom-
miertesten Unternehmen der Anima-
tionsfilmbranche. Oder denken Sie an die
ehemalige Dom-Drogerie in der Mansfel-
der StralRe! Das historische Gebaude an
prominenter Stelle direkt an der Briicke
Uber die Gerbersaale wurde kirzlich von
der Kreativ-Agentur moving elements
erworben, die bislang im MMZ saf3. Nach
Beendigung des Innenausbaus wird der
neue KreativTurm Halle als Standort fir
mehrere Unternehmen der Branche und
als attraktives Entrée unseres Kreativ-
quartiers fungieren.

Die Beispiele zeigen, dass der Krea-
tivstandort letzten Endes nicht durch
Statistik, sondern durch innovative Unter-
nehmen, kreative Kopfe und deren Arbeit
sowie die daraus hervorgehenden Ideen,
Projekte und Produkte lebt.

ZUSAMMENFASSUNG

Die Kreativwirtschaft in der Stadt
und Region Halle verzeichnet seit
2005 ein stabiles Wachstum beim
Umsatz und den Beschaftigten.

Die Kreativ-Unternehmen binden
in erheblichem Mal3e qualifizierte
Arbeitskrafte an den Standort und
tragen so zur wirtschaftlichen Ent-
wicklung der Stadt und der Region
bei.

87 Prozent der befragten Unterneh-
men sind mit dem Standort sehr
zufrieden oder zufrieden. 95 Prozent
planen auf absehbare Zeit keinen
Standortwechsel.

Die Stadt Halle (Saale) will das
Kreativquartier an der ,Spitze“ mit
den Leuchttiirmen Mitteldeutsches
Multimedia Zentrum und MDR-
Horfunkzentrale als Inkubator fur
die gesamte Branche weiter gezielt
aufwerten.
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EURO UMSATZ GENE-
RIERTE DIE KKW* 2010
ALLEIN IN MAGDEBURG.
DAS ENTSPRICHT EINEM
GESAMTWIRTSCHAFTS-
ANTEIL VON 4,9 %.

17

UNTERNEHMEN IN MAG-
DEBURG BESCHAFTIGTEN
SICH 2010 IM KERNGE-
SCHAFT MIT DER DESIGN-
WIRTSCHAFT.

1921

STUDENTEN DER MAG-
DEBURGER UNI UND FH
BELEGTEN IM WINTER-
SEMESTER 2010/ 11 STU-
DIENGANGE MIT KKW*-
BEZUG.

106

UNTERNEHMEN AGIER-
TEN 2010 IN DER REGION
HALLE AUF DEM ARCHI-
TEKTURMARKT. DAS
SIND 27,2 % ALLER UNTER-
NEHMEN IN SACHSEN-
ANHALT.

533

UNTERNEHMEN IN MAG-
DEBURG ZAHLTEN 2010
MIT JHREM KERNGE-
SCHAFT ZUR KKW*, WAS
7,9 % ALLER UNTERNEH-
MEN IN MAGDEBURG
AUSMACHTE.

140..

EURO UMSATZ ERZEUGTE
DER PRESSEMARKT ALS
STARKSTER TEILMARKT
DER KKW™* IN MAGDE-
BURG 2010. ES FOLGT DIE
SOFTWARE- UND GAME-
INDUSTRIE MIT 37 MIO.

10.

MACHTE DIE STEIGE-
RUNG DER ANZAHL VON
KKW*-UNTERNEHMEN IN
DER REGION HALLE VON
2005 BIS 2010 AUS.

33.

DER UNTERNEHMEN

IN SACHSEN-ANHALT,
DEREN KERNGESCHAFT
DIE FILMWIRTSCHAFT
IST, KOMMEN AUS DER
REGION HALLE.

5000

UND MEHR ERWERBSTA-
TIGE ARBEITETEN 2010

IN DER KKW* MAGDE-
BURGS. ZUM VERGLEICH:
IM MAGDEBURGER MA-
SCHINENBAU WAREN ES
2012 7100 BESCHAFTIGTE.

915..

EURO UMSATZ VERBUCH-
TE DIE SOFTWARE- UND
GAMEINDUSTRIE 2010 ALS
STARKSTER TEILMARKT
DER KKW* IN HALLE
(SAALE), GEFOLGT VOM
WERBEMARKT MIT 30 MIO,

23.

DER KKW*-UNTERNEH-
MEN IN HALLE (SAALE)
PLANEN 2013 DIE ANZAHL
IHRER MITARBEITER ZU
ERHOHEN.

* Die Kultur- und Kreativwirtschaft
(KKW) in Sachsen-Anhalt weist beein-
druckende Zahlen auf. Hier sind einige
ausgewahlte Beispiele dafr.

(Quellen: Kultur- und Kreativwirtschaft MD 2011/12,
Biiro fiir Kulturwirtschaftsforschung Koln, Sonder-
auswertung Umsatzsteuerstatistik, Statistisches
Landesamt Sachsen-Anhalt und Destatis; Sonder-
auswertung Beschaftigtenstatistik, Bundesagentur
fiir Arbeit; eigene Berechnungen Biiro fiir Kultur-
wirtschaftsforschung; Landeshauptstadt Magde-
burg, Statistisches Jahrbuch 2011; Wirtschaftsdezer-
nat Magdeburg; Medienstudie Halle/Saalkreis 2012,
Univations GmbH, Wirtschaftsférderung Halle
(Saale), Saalkreis)
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»WIR HABEN NOCH VIEL

LUFT NACH OBEN.“

HARTMUT MOLLRING, MINISTER FUR WISSENSCHAFT UND
WIRTSCHAFT DES LANDES SACHSEN-ANHALT, ERKLART,
WARUM DIE KREATIVWIRTSCHAFT EINE SCHLUSSELROLLE
FUR DIE WIRTSCHAFTLICHE ENTWICKLUNG DES STANDORTES
SPIELT UND WIE ER DIE STARKERE WAHRNEHMUNG UND
VERNETZUNG DER BRANCHE FORDERN WILL.

Bereits 2008 bescheinigte die Clusterpo-
tenzialanalyse des Landes der Kreativ-
wirtschaft in Sachsen-Anhalt ,,erhebliche
Entwicklungspotenziale“. Wo steht die
Branche aus lhrer Sicht heute?

Die Kreativwirtschaft ist in den vergan-
genen Jahren deutschlandweit zu einem
ahnlich wichtigen Wirtschaftsfeld wie
der Automobilbau, der Maschinenbau
oder die Informations- und Kommunika-
tionswirtschaft geworden. Auch in
Sachsen-Anhalt hat sich die Branche mit
den Schwerpunkten Design und Medien
zu einem dynamisch wachsenden Faktor
flr den gesamten Standort entwickelt.
Die groRen Umsatz- und Beschaftigungs-
potenziale der Kreativwirtschaft belegen
auch die aktuellen Studien aus Magdeburg
und Halle (Saale). Fiir Sachsen-Anhalt
insgesamt lasst sich feststellen, dass die
Kreativwirtschaft annahernd so viele
Menschen beschaftigt wie die Chemie-
industrie oder der Maschinenbau.

Die Kreativwirtschaft ist noch aus anderen
Griinden fiir Sie eine Schliisselbranche fiir
Sachsen-Anhalt ...

Richtig. Durch ihre Innovationsleistung
gibt die Kreativwirtschaft auch wichtige
Impulse fir Wachstum und Beschaftigung
in anderen Wirtschaftszweigen. Wie die
Informationstechnik wirkt sie als klassische
Querschnittsbranche auf die gesamtwirt-
schaftliche Wertschopfungskette. Sie ist
nicht nur selbst kreativ, sondern sie macht
auch andere Branchen kreativer und damit
wertschopfungsstarker. Mit einem schonen
oder gar einem Designertisch erzielt eine
Tischlerei einfach eine hohere Marge als
mit irgendeinem Tisch. Aul3erdem Uber-
nimmt die Kreativbranche oft eine Vorrei-
terrolle beim Einsatz neuartiger Methoden
und Formen der Arbeitsgestaltung. Dazu

gehoren etwa die interdisziplinare Zusam-
menarbeit und innovative Arbeitsformen
wie Innovation Communities oder Cowor-
king Spaces. Kurz gesagt: Kreative Kopfe
sind im Zeitalter der Wissensgesellschaft
mindestens ebenso wichtige Standortfak-
toren wie Infrastruktur, Bodenschatze oder
Lohnstickkosten.

In welchen Branchen sehen Sie besonders
groRe Potenziale fiir die Zusammenarbeit
zwischen Unternehmen und Kreativen?
Das gilt grundsatzlich fir alle Wirtschafts-
zweige, wobei es sicherlich in bestimmten
Bereichen groBere Schnittmengen gibt

als in anderen. Derzeit arbeiten unsere
Fachleute im Dialog mit vielen Akteuren

an der Weiterentwicklung der Regionalen
Innovationsstrategie (RIS3) des Landes
Sachsen-Anhalt. Deren Ziel ist es, mogliche
Zukunftsmarkte zu identifizieren, auf die
wir uns bei der Ausgestaltung der neuen EU-
Strukturfondsperiode ab 2014 konzentrieren
werden. In diesem Rahmen erwarte ich auch
wichtige Schlussfolgerungen fiir gemein-
same Handlungsfelder zwischen Kreativen
und Unternehmen in unserem Land.

Werden die Potenziale in der Zusammen-
arbeit zwischen Kreativwirtschaft und
anderen Unternehmen in Sachsen-Anhalt
bereits ausreichend genutzt?

Nein, hier ist aus meiner Sicht eindeutig
noch Luft nach oben. Blickt man im Gegen-
satz dazu auf die zahlreichen nationalen
und internationalen Auszeichnungen, die
Kreative aus Sachsen-Anhalt regelmaRig
erhalten, scheint hier — zumindest teilweise
—noch das Sprichwort von der Geltung des
Propheten im eigenen Land zuzutreffen.
Das mussen wir andern. Zur Starkung der
Kultur- und Kreativwirtschaft gibt auch
der Abschlussbericht des Kulturkonvents

Sachsen-Anhalt wichtige Hinweise. Dazu
gehoren unter anderemdie starkere
Einbindung der Potenziale der Branche in
das Marketing und die Kommunikation auf
Landesebene sowie die gezieltere Unter-
stutzung der Kreativen in der Etablierungs-
phase, wie dies etwa im Designhaus Halle
bereits geschieht.

Worin sehen Sie die Ursachen dafiir?

Die Kreativwirtschaft ist mit elf Teilmark-
ten eine sehr heterogene Branche, die in
vielen Fallen noch zu schwach vernetzt
ist und deren Leistungsfahigkeit oft noch
nicht ausreichend wahrgenommen wird.
Dartiber hinaus fiihren die vorwiegend
kleinteiligen Strukturen der Kreativunter-
nehmen zu Problemen bei der Wachstums-
finanzierung und beim lberregionalen
Marktzugang. Zu beiden Punkten sind
wir als Landesregierung im intensiven
Gesprach mit anderen Akteuren wie der
Investitionsbank Sachsen-Anhalt, den
Industrie- und Handels- sowie den Hand-
werkskammern, um darauf zu reagieren.

Welche Schwerpunkte setzt die Landes-
regierung bei der Forderung der Kreativ-
branche?

In einem ersten Schritt ging es in den ver-
gangenen Monaten darum, deren Leistun-
gen starker in den Fokus der 6ffentlichen
Wahrnehmung zu riicken, etwa durch die
Einbindung des Themas in die Dachmar-
kenkampagne des Landes Sachsen-Anhalt
und durch verschiedene Publikationen.
Dartiber hinaus bieten wir auf der zent-
ralen Informationsplattform zur Kreativ-
wirtschaft in Sachsen-Anhalt unter www.
kreativ-sachsen-anhalt.de die Moglichkeit,
sich potenziellen Auftraggebern zu prasen-
tieren. Ein Angebot, das bereits mehr als
160 Unternehmen und Freiberufler nutzen.



In der jetzigen Phase ist der Schwerpunkt
unserer Malnahmen, die Vernetzung der
Kreativwirtschaft untereinander und mit
anderen Branchen zu unterstitzen.

Wie wollen Sie das erreichen?

Mit einer Reihe an Projekten, welche im
Rahmen einer interministeriellen Arbeits-
gruppe der Landesregierung zwischen
Wirtschaftsministerium, Kultusministe-
rium, Staatskanzlei sowie der Investitions-
und Marketinggesellschaft gemeinsam
koordiniert werden. Dazu gehoren Veran-
staltungen, wie wir sie im Herbst 2012 zum
,Kreativen Handwerk“ durchgefihrt haben,

ZUKUNFTSRAUME.

Verfechter des
Potenzials der Kreativ-
branche Sachsen-
Anhalts: Wirtschafts-
minister Hartmut
Moéllring

um die Akteure miteinander ins Gesprach
zu bringen. Aktuell haben wir unter dem
Titel ,iImpulsgeber Kreativwirtschaft”
einen Leitfaden herausgegeben, mit dem
wir Unternehmen ermutigen wollen, bei
der Entwicklung innovativer Produkte,
Verfahren oder Dienstleistungen mit der
Kreativbranche Sachsen-Anhalts zusam-
menzuarbeiten. Im Herbst dieses Jahres
wird es die erste Auflage des Wettbewerbs
,Bestform“ geben, an dem Unternehmen
und Kreative mit gemeinsamen Projekten
teilnehmen konnen. Nicht zuletzt muss
aber auch die Kreativwirtschaft selbst den

starkeren Austausch untereinander suchen.

MOGLICHKEITEN ZUR STARKUNG DER KREATIVWIRTSCHAFT.

Ein ,Kreativzentrum Sachsen-Anhalt“
koordiniert die MaBRnahmen und Akteure
zur Forderung der Branche und garantiert
den effizienten Einsatz von Ressourcen.
FordermaRnahmen fiir die Branche
werden in die Wirtschaftsférderung des
Landes integriert und mit Initiativen auf
Bundesebene abgestimmt.

Durch den Aufbau von Kreativ- und
Griinderzentren werden Konzentration und
Vernetzung der Branche hergestellt. Die
Fokussierung auf ,Leuchtturm“Themen
starkt die Identitat und Wahrnehmung der
gesamten Branche.

Die Einbindung der Industrie- und
Handwerkskammern sorgt fiir eine ho-
here Bekanntheit und Akzeptanz kreativer

Potenziale in anderen Branchen. Neue
Stabsstellen fordern die Zusammenarbeit
in Forschung und Entwicklung.

Ausstellungen zur Kreativwirtschaft
wirken identitdtsstiftend und stellen
Potenziale der Branche der Offentlich-
keit vor. Ein Almanach informiert tber
herausragende Kreativleistungen in der
Geschichte und Gegenwart Sachsen-
Anhalts. Die kulturhistorische Bedeutung
Sachsen Anhalts als ,,Land der Moderne“
wird bekannt gemacht.

An Hochschulen werden leistungs-
starke Studenten durch Stipendien friih
gefordert und zum Bleiben in Sachsen-
Anhalt motiviert. Neue Anreize fiir die
berufsbegleitende Weiterbildung und

Mit dem Verein Kreativwirtschaft Sachsen-
Anhalt e. V. existiert dazu bereits eine gute
Plattform fiir die Zusammenarbeit.

Eingangs erwdhnten Sie bereits die
aktuellen Kreativwirtschaftsberichte von
Magdeburg und Halle (Saale). Die entspre-
chende Untersuchung fiir ganz Sachsen-
Anhalt stammt aus dem Jahr 2006. Sehen
Sie hier auch Handlungsbedarf?

Mit den jetzt erschienenen Studien aus
Magdeburg und Halle (Saale) verfligen

wir uber aktuelle Zahlen, Analysen und
Handlungsempfehlungen zu den beiden
wichtigsten Zentren der Kreativwirtschaft
in Sachsen-Anhalt. Diese werden durch die
im vergangenen Jahr erschienene Studie
zum Kreativen Handwerk im Land erganzt.

Qualifizierung verbessern die Innovations-
fahigkeit der Kreativwirtschaft.

Die regionale und liberregionale
Bekanntheit der Kreativdienstleiter wird
gesteigert. Das Marketing der Kreativwirt-
schaft blindelt die Investitions- und Mar-
ketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
(IMG). Das Internetportal www.sachsen-
anhalt.de wird weiterentwickelt.

Die starkere Vernetzung zwischen
Kreativen und Industriebranchen /Hand-
werk /Verwaltung férdert Innovationen.
Mit dem Wettbewerb BESTFORM schaffen
Wirtschaftsministerium und IMG eine
Plattform dafiir.

12//713
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Keine Nadeln im Heuhaufen —im Gegenteil: Die Produkte von Ollendorf Mess-Systeme werden

vielfach verkauft, wie man auf einer Landkarte im Biiro der Firma unschwer erkennen kann.



.

UBER DEN TELLERRAND g -
SCHAUEN UND WIRKEN.

L] .
USAMMEN MIT K SEN-ANHALT GEHT DAS, FAND HANS-
JOACHIM OLLENDG MEHRFACH DARAUF ANKOMMEN.

Eine Produktentwicklung aus Sachsen-  der Altmark wurde so ein Produkt ent- der ErschlieBung der neuen Markte fir
Anhalt, die national ihre Kreise zieht, ist wickelt. Wieder einmal. Hier fanden un- das Produkt half kreatives Wirken. Hans-
erstrebenswertes Gut und vorzeigbarer  ternehmerischer Innovationsgeist, Mut Joachim Ollendorf, der Geschaftsfihrer
Erfolg zugleich. Wenn sie aber interna-  und kreative Schopferkraft so zusam- von Ollendorf Mess-Systeme, freut sich

tional eine Revolution ausl6st, muss sie  men, dass etwas entstehen konnte, das  jedenfalls auf die weitere Zusammenar-

etwas sehr Besonderes sein. Mitten in wirklich zukunftsgreifend ist. Selbst bei beit mit ,seinen” Kreativen.
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DIE ZUKUNFT
IM BLICK.

MIT DEM WELTWEIT ERSTEN MOBILEN VIDEOZENTRIER-SYSTEM
HAT DIE FIRMA OLLENDORF MESS-SYSTEME DEN INTERNATIONA-
LEN MARKT FUR DIESE GERATE ZUR VERMESSUNG DER AUGEN VON
BRILLENTRAGERN REVOLUTIONIERT. UNTERSTUTZUNG BEI DER
REALISIERUNG UND MARKTEINFUHRUNG DER BAHNBRECHENDEN
INNOVATION BEKAM DAS MITTELSTANDISCHE UNTERNEHMEN AUS
DER ALTMARK VON ZWEI KREATIVDIENSTLEISTERN AUS DER LAN-
DESHAUPTSTADT SACHSEN-ANHALTS.

Moderne Gleitsichtglaser von Brillen
vereinen mehrere Zonen zur Korrektur
von Fehlsichtigkeit auf nahe, mittlere und
weite Entfernungen und erméglichen es
dem Brillentrager, stufen- und iibergangs-
los auf alle Distanzen scharf zu sehen.
Damit dies optimal funktioniert, miissen
sie entsprechend der individuellen Anfor-
derungen des Brillentragers eingeschliffen
werden. Dazu werden bei der sogenann-
ten Videozentrierung die Augen in der
vorgegebenen Blickrichtung mittels einer
Videokamera exakt vermessen. Zu den
dabei erfassten Parametern gehdren unter
anderem die Pupillendistanz, umgangs-
sprachlich auch Augenabstand genannt,
der Hornhautscheitelabstand, also der Ab-
stand zwischen der vordersten Fldache der
Hornhaut und der Innenseite der Glaser so-
wie die Einschleifhohe. Letztere beschreibt
die Distanz vom unteren Fassungsrand
zum Fernzentrierpunkt auf dem Brillenglas.
,Bislang war diese Untersuchung nur mit
stationaren Geraten im Ladengeschaft des
Optikers moglich®, erklart Hans-Joachim
Ollendorf, Griinder und Inhaber von Ollen-
dorf Mess-Systeme. Das mittelstandische
Unternehmen aus dem nahe Tangerhitte
gelegenen 100-Einwohner-Dorf Brunkau

in der Altmark brachte im Jahr 2000 sein
erstes Videozentrier-System auf den Markt.
Heute gehort es zu den weltweit flihren-
den Entwicklern in diesem Bereich. Die
unter der Marke visuReal® vertriebenen Ge-
rate werden in den meisten europadischen
Landern, in den USA, Asien und Australien
bereits von Tausenden Optikern eingesetzt.
Im Frithjahr 2012 stellte Ollendorf Mess-
Systeme dann das weltweit erste mobile
Videozentrier-System der Offentlichkeit
vor. ,Mit dieser bahnbrechenden Entwick-
lung haben wir den Markt revolutioniert®,
erklart der Firmeninhaber nicht ohne Stolz.

Denn alles, was ein Optiker fur die kom-
plexe Analyse seitdem noch braucht, ist
ein iPad und visuReal® portable. Die Lo-
sung besteht aus einer speziell entwickel-
ten Vorsatz-Optik, welche die Eigenschaf-
ten der originalen iPad-Kamera optimiert,
einem Zentrierblgel, den der Kunde zur
exakten Positionierung bei der Messung
aufsetzt, sowie einer App zur Bedienung
des Videozentrier-Systems. Die Berech-
nung der Messdaten und deren Verwal-
tung erfolgt nicht mehr auf einem lokalen
Gerat, sondern mittels Cloud Computing
auf einem zentralen Server. ,Damit konnen

Im Einsatz bewahrt:
Optiker in 35 Ldndern
weltweit schitzen die
Vorteile von visuReal®
portable.

Optiker erstmals die Videozentrierung fuir
die Brillenglaser und die Stilberatung zu
infrage kommenden Fassungen komplett
auBerhalb ihrer Geschaftsraume beim
Kunden durchfiihren, etwa bei Kundenbe-
suchen zu Hause oder in Seniorenheimen,
und tberall auf einheitliche und stets aktu-
elle Daten zugreifen. Das erschlieRt neue
geschaftliche Potenziale und senkt den
Aufwand bei der Datenverwaltung erheb-
lich“, verdeutlicht Hans-Joachim Ollendorf
die mit dem System verbundenen Vorteile.

Die Idee fir das mobile System entstand

in der eigenen Forschungsabteilung von
Ollendorf Mess-Systeme. Dank EFRE-
Fordermitteln der EU konnte die Entwick-
lung des Produkts visuReal®portable in
Zusammenarbeit mit dem Magdeburger
Fraunhofer-Institut fir Fabrikbetrieb und
-automatisierung realisiert werden. ,Inner-
halb von zwei Jahren haben wir die Optik
sowie Engine fur die Bildauswertung und
Berechnung der Messdaten entwickelt®,
erinnert sich Hans-Joachim Ollendorf.
Nachdem diese Etappe abgeschlossen war,
wandte sich der Ingenieur mit faktor m —
Biiro fiir Gestaltung und Konstruktion und
UCDplus an zwei Unternehmen der Magde-



burger Rothehorn-Gruppe. Der Agenturver-
bund von sechs Kreativdienstleistern aus
der Landeshauptstadt unterstitzt seine
bundesweiten Kunden mit innovativen
Konzepten bei der Entwicklung, Prasen-
tation und Vermarktung ihrer Produkte.
,Fur die finale Entwicklung des Gerats bis
zur Marktreife haben wir jeweils einen
Entwicklungsauftrag zur Formgestaltung
des Aufsatzes fur unsere Vorsatz-Optik
sowie die Entwicklung der App inklusive der
dazugehorenden Cloud-Infrastruktur an
die beiden Unternehmen gegeben®, so der
Chefvon Ollendorf Mess-Systeme. Zufallig
war die Wahl von Hans-Joachim Ollendorf
dabei nicht. Bereits zuvor hatte er mit den
Kreativen erfolgreich zusammengearbeitet.
Das gemeinsam entwickelte Videozent-
riersystem visuReal® SMART wurde 2010
mit dem renommierten ,iF product design
award“ in der Kategorie Medizin/Health
care ausgezeichnet.

,Bei der Entwicklung des Aufsatzes fir das
iPad mussten wir gleich mehrere kons-
truktionstechnische und gestalterische
Herausforderungen erfiillen, so Martin
Liedecke, einer der beiden Gesellschafter
von faktor m. So sitzt die Kameralinse beim

iPad seitlich auf dessen Riickseite. ,Das ist
fir eine Zentrierung der Blickrichtung des
Kunden aber unguinstig. Deshalb musste
die zusatzliche von Ollendorf Mess-Sys-
teme selbst entwickelte Optik mittig auf
der Gehausertckseite des Tablets ange-
bracht werden®, erldutert der Designer eine
der Problemstellungen. Daflir wurde die
optische Fihrung der originalen Kamera
zweimal um jeweils 9o Grad mithilfe
kleiner Spiegel abgewinkelt. Weitere An-
forderungen bestanden unter anderem in
einer geringen Bauhohe des Aufsatzes, der
sich auBerdem einfach und blindig auf das
Gehause des iPads klicken und wieder l6sen
lassen sollte. Darlber hinaus galt es fur die
Designer, bereits bei der Formgebung und
Materialauswahl auf Aspekte der kostenef-
fizienten Fertigung zu achten. ,Angesichts
der relativ geringen Stlickzahl von einigen
Tausend Exemplaren haben wir uns fir den
Spritzguss mittels Aluminiumwerkzeugen
entschieden, da hier die Fixkosten fur die
Werkzeugherstellung am glinstigsten
sind“, erlautert Martin Liedecke.

Neben diesen funktionalen Aspekten
musste der Aufsatz auch durch seine Ge-
staltung Uberzeugen. ,Wie bei allen Apple-

Produkten ist auch beim iPad das hoch-
wertige und minimalistische Design ein

wichtiges Kaufargument fiir die Anwender.
Die seiner Formgebung zugrunde liegende
Philosophie musste sich auch in der Ge-
staltung des Optik-Covers widerspiegeln®,
erklart der Formgestalter. Dazu entwarfen
er und sein Partner Mathias Bertram inner-
halb weniger Wochen rund ein Dutzend
3D-Modelle, die dann zusammen mit den
Konstrukteuren und der Marketingabtei-
lung von Ollendorf Mess-Systeme auf ihre
Praxistauglichkeit und optische Wirkung
hin gepruft wurden. Auf dieser Grund-
lage wurden anschlieBend mittels ,Rapid
Prototyping” die ersten Messemodelle des
favorisierten Entwurfs gefertigt. Mit dem
Ergebnis ist Martin Liedecke sehr zufrie-
den: ,Die groRe Starke unseres Buros liegt
genau in der Schnittmenge zwischen kon-
struktiven Anforderungen und sinnvollem
Design, wie sie bei diesem Auftrag gefragt
war. Dartiber hinaus konnten wir von Seiten
des Kunden mit ausgewiesenen Experten
zusammenarbeiten, die in beiden Bereichen
genau unsere Sprache sprechen. Das hat
das Projekt fur uns sehr vereinfacht.”
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Das zweite grol3e Teilprojekt bestand in

der Entwicklung der Bediensoftware fur
visuReal® portable. Fur René Kann, Entwick-
lungsleiter bei UCDplus, standen dabei vor
allem ein intuitives Interface Design und
eine hohe Usability, also Nutzerfreundlich-
keit im Vordergrund. ,Das betrifft beispiels-
weise ergonomische Aspekte: Wie muss

ich das Gerat halten, um aus der Software
heraus die Kamera des iPads zu bedienen?”,
fragt der IT-Experte. Um diese Funktion
sowohl fur Links- als auch fiir Rechtshander
moglichst bequem zu gestalten, wurde
links und rechts am Rand der Benutzer-
oberflache der App jeweils ein entspre-
chender Auslése-Button positioniert.

Solches Denken aus der Anwenderperspek-
tive und Anspruch zur radikalen Vereinfa-
chung bei der Bedienung von IT-Ldsungen
gehoren zur Philosophie des Magdeburger
Unternehmen s, das sich auf die Konzep-
tion und Gestaltung von Software- und
Internet-Losungen im B2B-Bereich spezia-
lisiert hat. ,Es war fir uns wichtig, dass die
Software fiir den Nutzer wie eine normale
App auf seinem Tablet zu bedienen ist. Da-
bei verbirgt sich hinter der Benutzerober-
flache weit mehr: eine komplexe und integ-
rierte Cloud-Server-Lésung®, so René Kann.
Die Funktionsweise ist dabei folgende:

Nachdem der Optiker mit seinem Tablet
ein Foto vom Gesicht des Kunden mit dem
aufgesetzten Zentrierbligel geschossen
hat, wird dieses Uber das Internet an sein
Konto auf dem visuReal®-Server gesendet.
Dabei sorgt eine SSL-Verschlusselung flr
den hochstmoglichen Sicherheitsstandard
bei der Datentbertragung. In der Cloud
findet dann anhand der Bildinformationen
die Berechnung der Messdaten statt. Diese
werden anschlieBend zurilick an das iPad
geschickt und von der App zusammen

mit dem Foto angezeigt. Nun kann der
Optiker manuelle Korrekturen am Ergeb-
nis vornehmen oder die Daten an seine
E-Mailadresse versenden beziehungsweise
unter der jeweiligen Kundenakte auf dem
Server abspeichern. ,Bei allen diesen Ar-
beitsschritten bewegt sich der Anwender
in einer einheitlichen Softwareumgebung
und braucht keine zusatzlichen Logins oder
Ahnliches vornehmen*, erldutert René Kann
die Vorzuge der Software.

Dass die Wahl der Hardware-Plattform auf
das iPad fiel, hatte gleich mehrere Grinde.
,Dieses Gerat war zum Zeitpunkt der Soft-
wareentwicklung einfach die beste Losung,
sowohl was die Rechenleistung, die Benut-
zerfreundlichkeit als auch den Imagefaktor
betrifft”, erldutert der Chefentwickler von

UCDplus. Mittlerweile seien aufgrund des
zunehmend ausdifferenzierten Markts fir
Tablet-Computer auch Versionen fir Gerate
mit den Betriebssystemen Android und
Windows 8 in Planung. Die iOS-Variante der
App wurde bereits fur die aktuelle iPad-
Generation angepasst und fir den Einsatz
in 35 Landern in 27 verschiedene Sprachen
Ubersetzt.

Knapp ein Jahr arbeiteten jeweils zwei Mit-
arbeiter der Ollendorf Mess-Systeme und
von UCDplus an dem Projekt. Fir die enge
Zusammenarbeit zwischen dem Kunden
und der Agentur wurden wéchentliche
Telefonkonferenzen und das gemeinsame
Arbeiten an Dokumenten lber das Internet
genutzt. Dank der geringen Entfernung
zwischen dem Altmark-Dorf Brunkau und
der Landeshauptstadt Magdeburg fanden
dartiber hinaus auch regelmalige Treffen
zwischen den Projektpartnern statt —etwas,
worauf Hans-Joachim Ollendorf trotz aller
technischen Moglichkeiten moderner Kom-
munikation nicht verzichten mochte: ,An
den entscheidenden Punkten eines kom-
plexen Projekts ist es doch von Vorteil fir
das gegenseitige Verstandnis, wenn man
personlich an einem Tisch zusammensitzt.”
Der Erfolg gibt ihm Recht. Seit der Markt-
einflhrung im Frihjahr 2012 wurde



Prazision, die in der Natur der Sache liegt: In Brunkau werden bei Ollendorf Mess-Systeme die Produk-
te exakt zusammengefiigt und gewissenhaft gepriift (linke Seite), die in Magdeburg von faktor m - hier

Industriedesigner Martin Liedecke — entworfen wurden (rechte Seite, links)

Ideen formen: Unter-

nehmer Hans-Joachim Ollendorf (Mitte) und René Kann (rechts), Entwicklungsleiter von UCDplus, beim
produktiven Miteinander in einer Arbeitsrunde zu visuReal® (rechte Seite, rechts).

visuReal®portable bereits mehrfach pra-
miert. So erhielt das Videozentrier-System
auf der internationalen Fachmesse fuir
Augenoptik Silmo 2012 mit dem ,,Silmo d’Or
2012% sogar den ,Oscar” der internationa-
len Augenoptiker-Branche. Wenige Monate
spater wurde die Losung aus Sachsen-
Anhalt auch auf der ,OPTYKA 2012“ im pol-
nischen Posen mit der , MTP Gold Medal“
flir das beste Produkt ausgezeichnet. Auch
wirtschaftlich ist das System ein voller
Erfolg. ,Wir haben bereits Tausende Gerate
in Europa, im Nahen Osten und Stdafrika
verkauft® freut sich Hans-Joachim Ollen-
dorf. Neben der technischen Innovation
hat auch das moderne Geschaftsmodell fir
die rasche Verbreitung der Gerate gesorgt.
Dabei bezahlt der Kunde einmalig fir die
Hardware in Form des Optik-Aufsatzes fur
sein Tablet und den Zentrierblgel. Fur die
Nutzung des vollen Funktionsumfangs der
kostenlos downloadbaren App sowie ein ei-
genes Serverkonto wird eine Lizenzgebuhr
erhoben. ,Das bedeutet flir den Optiker
einen zweifachen Vorteil: Zum einen sinken
die Anfangsinvestitionen fur den Einsatz
eines Videozentrier-Systems gegenulber
den bisherigen, stationdren Gerdaten um
rund die Halfte. Zum anderen sind je nach
Geschaftsmodell alle weiteren Kosten bei-
spielsweise durch die nutzungsabhangige

Gebuhr direkt an seinen Umsatz gekop-
pelt®, so Hans-Joachim Ollendorf. Absatz-
fordernd hat sich die seit einigen Jahren
bestehende exklusive Kooperation mit
dem Brillenglashersteller HOYA erwiesen.
Dessen Vertragsoptiker in 15 europdischen
Landern bekommen das visuReal®portable-
System zum Vorzugspreis.

,Mit der Idee eines mobilen Systems auf
Basis eines Tablet-PCs und des Cloud-Com-
putings waren wir sehr weit vorn. Das be-
legt auch die Tatsache, dass unsere Wettbe-
werber erst jetzt die ersten mobilen Gerate
auf den Markt bringen®, beschreibt Hans-
Joachim Ollendorf den technologischen
Vorsprung seines Unternehmens. Doch
nichts liegt dem Diplom-Ingenieur ferner,
als sich im Chefsessel zurlickzulehnen und
auf dem Erreichten auszuruhen: ,Jetzt, da
unser neues Erfolgsprodukt im zweiten Jahr
am Markt ist, haben wir bereits neue Pro-
duktideen in der Entwicklungs-Pipeline und
investieren schon kraftig in deren Umset-
zung.” Fur den Chef der Ollendorf Mess-Sys-
teme ist die permanente Weiterentwicklung
der Produkte der wichtigste Faktor fur den
Erfolg seines 1987 gegrlindeten Unterneh-
mens, von dessen rund 30 Mitarbeitern

ein Drittel in der eigenen Forschungs- und
Entwicklungsabteilung tatig ist.

Parallel zur technologischen Weiter-
entwicklung seiner Produkte plant der
Unternehmer derzeit auch eine Weiter-
entwicklung seines Geschaftsmodells.
»Aullerhalb Europas sind wir dabei, einen
eigenen weltweiten Vertrieb aufzubauen.
Starten werden wir damit in den USA®, be-
schreibt er die weiteren Wachstumsplane
von Ollendorf Mess-Systeme. Das Ruickgrat
des eigenen Vertriebsnetzes soll — neben
eigenen Servicepartnern in den wichtigsten
Zielmarkten —der Direktvertrieb Uber das
Internet bilden.

Unterstutzung erhalt das Unterneh-

men dabei erneut von den Kreativen der
Magdeburger Rothehorn-Gruppe. ,Wir
sind derzeit dabei, eine komplette E-
Commerce-L6sung zu entwickeln®, so René
Kann von UCDplus. Diese umfasst neben
dem Online-Shop auch ein Portal fur den
Kundensupport sowie ein ERP-System fur
die kaufmannische Verwaltung. Fiir Hans-
Joachim Ollendorf ist dies ein weiterer
logischer Schritt in die Zukunft seines
Unternehmens: ,Wer nicht konsequent in
Innovationen und neue Markte investiert,
ist schon dabei, die Entwicklung zu ver-
schlafen, so seine Uberzeugung.
www.faktor-m.de /// www.ucdplus.de
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Praktischer SpaBmacher: Leo aus der Serie ,,zookids“ ist Hocker und Spielmébel in einem.



ASTHETIK ZUM SPIELEN
VOLLER FREUDE FUR DIE SINNE.

DIE NURNBERGER SPIELZEUGMESSE 2013 BEREITET UNTER DEM MOTTO ,, TOYS 3.0
DIE NACHSTE GENERATION DURCH DIE INTEGRATION VON COMPUTERN UND HANDYS
IN SPIELWAREN AUF EINE DIGITALISIERTE WELT VOR. DOCH ZEIGT DIE MESSE AUCH,
DASS TRADITIONELLE SPIELZEUGWELTEN, DIE KREATIVITAT FORDERN UND NACHHAL-
TIGEN SPIELSPASS BIETEN, NICHT AUS DEN KINDERZIMMERN VERSCHWINDEN WER-
DEN. IM GEGENTEIL, DER HANDEL ERWARTET FUR 2013 SOGAR EINE RENAISSANCE
DER KLASSISCHEN SPIELWAREN. AUCH JULIA KAUPTIWA UND CAROLIN MALUR,
SPIELZEUGDESIGNERINNEN AUS HALLE (SAALE) PRASENTIEREN DIE SPIELOBJEKTE
UND SPIELMOBEL IHRES LABELS ,, JULICADESIGN“ IN NURNBERG BEI VERSCHIEDENEN
HERSTELLERN. DABEI SETZEN SIE AUF KONZEPTE, DIE SPIELERISCHE UNTERHALTUNG,
PADAGOGISCHEN NUTZEN UND ASTHETIK MITEINANDER VERBINDEN.

Kinder erkunden spielerisch die Welt. Sie
riechen, schmecken, tasten, héren und
fiihlen in jedem Alter, zu jeder Gele-
genheit. Jeder Gegenstand vom Loffel
bis zum Wecker, jede Miilltiite, jede
Schachtel wird in das Spiel einbezogen.
So verstehen Kinder die Welt der Gro-
Ben, so entwickelt sich ihr Gehirn. ,Die
Verbindung von Spiel mit alltaglichem
Nutzen animiert Kinder, regt ihre Phanta-
sie an und weckt langfristiges Interesse
fir ein Spielzeug”, ist die Erfahrung von
Julia Kauptiwa, die mit Carolin Malur im
Oktober 2011 in Halle (Saale) ihr eigenes
Spielzeug-Label JulicaDesign griindete.

Sie haben gemeinsam an der Burg Giebi-
chenstein Kunsthochschule Halle ,Spiel-
und Lerndesign® studiert. Der Studiengang
ist in Deutschland einzigartig und gilt in
der internationalen Branche als Schmiede
der Kreativitat. Durch die gesamte Stu-
dienzeit hindurch arbeiteten die beiden
an gemeinsamen Projekten, lernten von
der anderen, erganzten sich. Kreativ sind
sie beide, sprudeln vor Ideen, die sie dann
gemeinsam weiterentwickeln. Da lag auch
die Idee nahe, sich gemeinsam selbststan-
dig zu machen.

,Wir wollen in unseren Produkten Spiel
mit Funktion und Asthetik verbinden,
Kinder zum Spielen animieren und
gleichzeitig die Eltern durch Form und
Material ansprechen. Unser Spielzeug soll
multifunktional sein und einen Mehrwert
besitzen flr den alltaglichen Gebrauch®,
sind sich Julia Kauptiwa und Carolin Malur
einig. Die beiden Designerinnen bevorzu-
gen Alltagsgegenstande und geben diesen
einen spielerischen Bezug. So entstehen
frohliche, farbenfrohe und Uberaus leben-
dige Spielobjekte, Spielmdbel, ganze Spiel-
raume. Spielsachen, die Kinder nicht mehr
aus der Hand legen und die sich auch
Eltern gern in die Wohnung stellen. Mobel
werden zu Spielsachen, Taschentlicher zu
Kuschelfreunden. Da gibt es zum Beispiel
die Familie Schnuffler, in der Jim, Tom

und Erwin als immer spielbereite Stoffta-
schentlicher das Naseputzen zum Erlebnis
machen, jede noch so grof3e Trane im Nu
trocknen und heimliches Popeln legitimie-
ren. Oder die Brottite Knuller — die leer als
Ball zu sportlicher Betatigung in der Pause
animiert. Und die Tierhocker Ele, Hippo
und Leo, mit denen man im Kinderzimmer
schnell mal den Dschungel erkundet oder
auf Safari geht.

Ihre Arbeit ist nicht nur inspiriert durch die
eigenen Kinder, sondern durch den Blick

in fremde Kulturen. So haben die Ideen

flir den Hocker, die FuRballtiiten oder die
Multi-Kulti-Schachteln ihren eigentlichen
Ursprung in Afrika. ,,Andere Kulturen
nutzen Gebrauchsgegenstande vielfal-
tiger, meist sind sie Spielzeug und daru-
ber hinaus verbunden mit Mythen oder
Ritualen. Oder sie sind einfach aus Mangel
multifunktional. Wir haben uns lange mit
verschiedenen Volkern und deren Spielge-
brauchen beschaftigt und sind auf interes-
sante Ansatze gestolRen®, berichtet Carolin
Malur. Deshalb hat das Spielzeug von
JulicaDesign immer auch einen poetischen
Ansatz, ist voller Geschichten.

Derzeit arbeiten Julia Kauptiwa und
Carolin Malur an neuen Ideen zur Ver-
grollerung ihres bereits vorhandenen
Sortiments an Spielzeug, zwei bis drei
Produkte sind bereits in der konkreten
Entwicklung. ,Thematisch haben wir uns
zum Beispiel mit der Verbindung von
Essen und Spiel beschaftigt. Ein weiteres
Projekt nehmen wir in Angriff, weil wir
immer wieder gebeten werden, zu unse-
rem Hocker auch noch ein Tischkonzept
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zu gestalten®, sagt Julia Kauptiwa, will
aber noch nicht mehr verraten.

Bisher produzieren die Hallenser Unter-
nehmerinnen mit deutschen Herstellern.
Was nicht heit, dass die Produktion
auch in Deutschland erfolgt. So lasst zum
Beispiel der Produzent der ,,zookids“ die
Hocker in Lettland herstellen. ,Darum
legen wir bei unseren Partnern viel Wert
auf einen hohen Standard des verwende-
ten Materials und der Herstellungsweise.
Wir kooperieren nur mit Partnern, die
uber entsprechende Zertifikate verfugen.”
Fir die neuen Produkte, die bis Ende des
Jahres an den Markt sollen, suchen die
beiden Frauen Hersteller aus der ndheren

Region. Die ersten Kontakte sind gekniipft.

,Das hatte viele Vorteile, wie zum Beispiel
kurze Wege und einfache Abstimmungs-
prozesse. Aber letztendlich bestimmt auch
hier malkgeblich der Preis”, raumen Julia
Kauptiwa und Carolin Malur ein. ,,Made in
Germany“ sei im Spielzeugbereich meist
nur schwer zu realisieren, was entweder
zu Zugestandnissen in der Produktion
oder zur Reduzierung von Produktde-
tails fuhrt. ,Von der Ursprungsidee muss
man meistens Abstriche machen. Das ist
ein normaler Prozess auf dem Weg zur
Marktreife. Unser Hocker zum Beispiel
sollte urspriinglich einen Filzbezug haben
und als Spielteppich ausklappbar sein.
Aber die Kosten waren zu hoch. Da hatte
das Preis-Leistungs-Verhaltnis nicht mehr
gestimmt.“ Denn der Markt fir hochprei-

sige Artikel ist begrenzt und auch nicht
im Fokus der Designerinnen: ,Wir wollen
asthetisch schone, aber bezahlbare Waren
machen.”

Wie viele Start-ups sucht JulicaDesign Uber
personliche Kontakte auf Internetplattfor-
men und vor allem Messen den Einstieg

in den Markt. Dabei sollen die Spielob-
jekte und ganzheitlichen Spielraume Uber
Vertriebspartner und an padagogische Ein-
richtungen verkauft werden. ,Wir haben
keine Verkaufsflache, das ist nicht unser
Konzept®, erklart Carolin Malur. Stattdes-
sen verfligen die beiden Spielzeugdesig-
nerinnen seit Kurzem tber einen eigenen
Online-Shop. lhre Entscheidung, auch nach
dem Studium in Halle(Saale) zu bleiben,
sei sowohl eine Frage von harten Stand-
ortfaktoren als auch eine ,Herzensangele-
genheit” gewesen. ,Durch die Hochschule
und die Anbindung an das Designhaus
Halle hatten wir von Anfang an ein gut
funktionierendes Netzwerk, viele soziale
Kontakte. Hier finden wir bei den Kollegen
Austausch, Anregungen, Unterstltzung bis
hin zur Méglichkeit einer Arbeitsteilung.
Wir arbeiten hier eng mit lllustratoren,
Textil-, Produkt- oder Kommunikations-
designern zusammen. AufSerdem bietet
Halle viele Fordermoglichkeiten.” Das
Designhaus Halle, gefordert aus Mitteln
des Europaischen Sozialfonds und des
Landes Sachsen-Anhalt, unterstutzt als
Existenzgriinderzentrum seit Jahren viele
Burg-Absolventen bei ihrem Eintritt ins

Freches Stiick und schone Idee:
Jim Schnuffler und seine Familie sind
Stofftaschentiicher, die spielend
Krokodilstranen trocknen, mitniesen
und ... popeln konnen (links). /// Pro-
duktives Miteinander: Die Spielzeug-
designerinnen Julia Kauptiwa und
Carolin Malur in der Entwurfsphase
(rechtsoben) /// Absoluter Kniiller:
die Brottiite mit Mehrfachnutzen.

Berufsleben. Als Anlauf- und Arbeits-
statte verbinden sich hier Design und
Wirtschaft, Kunst und Markt, Lehre und
Praxis.

Neben aller Kreativitat stecken Julia
Kauptiwa und Carolin Malur zurzeit

viel Energie in das Erlernen tieferer
wirtschaftlicher Kenntnisse. Um die
richtigen strategischen und betriebs-
wirtschaftlichen Entscheidungen tref-
fen zu kdnnen, passende Vertriebs- und
Marketingkonzepte zu entwickeln und
diese auch auf Erfolg zu prifen, be-
warben sie sich fir ein EU-geférdertes
Mentoring-Programm. In Kiirze steht ih-
nen ein praxiserprobter Mentor aus der
regionalen Wirtschaft fiir die nachsten
finfzehn Monate zur Seite, um ihren
weiteren Markteintritt zu begleiten und
zu fordern.

Denn die beiden verfolgen ein ambi-
tioniertes Ziel, wollen in funf Jahren

ein bekanntes und anerkanntes Label
aufbauen. ,JulicaDesign soll europaweit
fir Qualitat, Funktionalitat, hohen spie-
lerischen Wert fir die Kinder und hohen
Genuss fur die Eltern stehen. Wir waren
dann auch eines der ersten Unterneh-
men am Designhaus, das es schafft,
unter einem Label zu produzieren und
zu vertreiben. Und diese Erfahrung
konnten wir dann anderen wieder wei-
tergeben.” /// www.julica-design.de
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AUF DER GANZ
GROSSEN BUHNE.

MANCHMAL BRAUCHT ES UNGEWOHNLICHE KOMBINATIONEN, UM NEUE DINGE ZU SCHAFFEN. EINE
SOLCH ERFOLGREICHE VERBINDUNG HAT DER LEBENSWEG VON PROF. DR. ALEXANDER CAROT HER-
VORGEBRACHT. DER PROFESSOR FUR MEDIENINFORMATIK AN DER HOCHSCHULE ANHALT IN KOTHEN
ENTWICKELTE EINE SOFTWARE, DIE ERSTMALS EINE NAHEZU VERZOGERUNGSFREIE MUSIKALISCHE
INTERAKTION UBER DAS INTERNET MOGLICH MACHT.

Alexander Carot interessierte sich bereits
friih fiir Fragen der Informatik und Elektro-
technik. Gleichzeitig liebt er die Musik,
spielt seit seinen Jugendzeiten in diversen
Rock-, Pop- und Jazzensembles. Wahrend
erin Hamburg, Kopenhagen, Barcelona
und San Francisco lebte und arbeitete,
stand er als Musiker immer wieder vor
dem gleichen Problem: Mit jedem Umzug
endeten seine Bandprojekte, da man sich
zum gemeinsamen Proben an einem Ort be-
finden musste. So entstanden vor Uber zehn
Jahren die ersten Ideen zu ,,Soundjack®, einer
Software flir die verzogerungsfreie Online-
Interaktion per Musik und Sprache.

Das klingt fur den Laien in Zeiten von Chat
und Videotelefonie einfacher als es in Wirk-
lichkeit ist. ,Damit Musiker taktgenau online
zusammenspielen konnen, muss jedes
einzelne Datenpaket innerhalb von maximal
25 Millisekunden vom Sender zum Empfan-
ger gelangen®, erklart der Wissenschaftler
die Herausforderung. Diesen Zielwert fur
die sogenannte Latenz erreicht bislang keine
am Markt befindliche Software. Genau hier
setzt ,Soundjack“an. Durch die Optimie-
rung aller Komponenten der digitalen
Signalverarbeitung reduziert die Software
die systemeigene Latenz auf fiinf Millise-
kunden. So sorgt eine kleine Paketgrofe der

Worldwide Haus-
musik: Der Session im
heimischen Wohnzim-
mer mit Freunden in
New York steht nichts
mehrim Weg.

Audiodaten dafir, dass die Soundkarte sie
schneller einlesen kann. Auch der Datenver-
sand uber das Internet wurde im Hinblick
auf eine minimale Verzogerung optimiert.
Zusatzlich tragt die exakte sender- und
empfangsseitige Synchronisation der
Soundkarten zur Verringerung der Latenz
bei. Dabei erlaubt ein neuer Algorithmus
auch die Ubertragung eines verzogerungs-
optimierten Videosignals.

Seit 2006 ist die Software als kostenlose
Beta-Version fur jeden nutzbar und wurde
bereits mehrfach fur Online-Konzerte und
Proben von Musikern eingesetzt. Doch nicht
nur fir Livemusik Uber das Internet eroffnet
,Soundjack” ganz neue Moglichkeiten. So
ermoglicht die Software im Geschaftsalltag
eine naturlich wirkende Kommunikation
mittels Video-Konferenzen. Spieler von
Online-Games kénnen sich nahezu verzoge-
rungsfrei mit ihrem Team verstandigen.

2012 wurde Medieninformatikprofessor
Carot fir ,Soundjack” mit dem 1Q Innovati-
onspreis Mitteldeutschland ausgezeichnet.
Der Gewinn des Wettbewerbs brachte jede
Menge Aufmerksamkeit fiir seine Innova-
tion: ,Seitdem erhalte ich fast jede Woche
Anfragen aus aller Welt, etwa von Internet-
radio-Anbietern oder Tonstudios.”

Einer der Interessenten ist Helmut Herglotz,
Grlinder des Onlineportals ,sofasession.
com”aus Wien. ,Wenn Musiker sich heute
finden wollen, mussen sie immer noch auf
Aushange und Kleinanzeigen zurlickgreifen.
Diesen anachronistischen Zustand wollen

wir mit unserem Angebot, das es Musikern
ermoglicht, sich zu vernetzen und online mit-
einander zu spielen, endlich beenden.” Furr das
verzogerungsfreie und qualitativ hochwertige
Streaming der Audiodaten setzen die Existenz-
grinder aus Osterreich auf,,Soundjack*.

Derzeit laufen intensive Gesprache mit dem
,Soundjack“-Erfinder aus Kothen lber die
Nutzung seiner kreativen Innovation. Fur
Prof. Car6t konnte die Zusammenarbeit
wegweisend fur weitere Kooperationen
werden. ,Wir sind dabei, ein detailliertes
Lizenzmodell fur die weltweite Vermarktung
von Soundjack zu entwickeln® so der Wis-
senschaftler. Parallel wird an einer Schnitt-
stelle fur die Einbindung von ,Soundjack“
auf verschiedenen Plattformen gearbeitet.
»,Damit wird zuklinftig die Verantwortung
fir die Entwicklung benutzerfreundlicher
Oberflachen beim jeweiligen Lizenznehmer
liegen und wir kdnnen uns auf die Arbeit an
der eigentlichen Software konzentrieren®,

so Prof. Dr. Alexander Cardt.
anhalt.de

WWW.hs-
www.carot.de
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Programmieren und musizieren: Prof. Car6t iiberwindet mit Kreativitat buchstablich Grenzen.




Hat mehr als einen fliichtigen Blick fiir Kéthen und Merzien: Die Filmemacherin Stephanie Brauer ist hier zu Hause.




DIE MITTE DER WELT
LIEGT IN MERZIEN.

STEPHANIE BRAUER IST LANGJAHRIGE KURZFILMERIN MIT INTERNATIONALEN ERFAHRUNGEN. DIE
27-JAHRIGE LIEBT JEDE ART VON FILM: IMAGE- UND WERBEFILM, MUSIKVIDEO, DOKUMENTARFILM
ODER SPIELFILM. IHRE GROSSTE LIEBE JEDOCH GILT DEM REISEN UND DESSEN FILMISCHER BEGLEI-
TUNG. NACH VIELEN WELTWEITEN STATIONEN KEHRT DER KREATIVE KOPF MIT EINEM TEAM EBENSO
INTERNATIONAL ERFOLGREICHER PROFIS 2011 NACH MERZIEN BEI KOTHEN ZURUCK UND GRUNDET EIN
EIGENES UNTERNEHMEN. WEIL SIE VON HIER STAMMT, WEIL SIE DIE REGION UNTERSTUTZEN WILL,
UND WEIL SIE HIER IHRE MITTE DER WELT GEFUNDEN HAT.

Miinchen, Stuttgart, Riigen. Schon wéah-
rend ihres Bachelorstudiums in Medien-
produktion in Mittweida ist die junge
Studentin viel unterwegs, arbeitet parallel
zu ihrem Studium, in den ersten Jahren vor
allem im Bereich Fernsehen. Sie begleitet
Produktionen wie ,,Mein neues Leben®, ,Ga-
lileo" oder ,Abenteuer Leben® fiir Janus TV,
Spiegel TV, arbeitet bei groen Sendern wie
Pro 7, Kabel 1 und fir das Lokalfernsehen
auf Rigen. 2009 schlieBt sie einen Master-
studiengang in Elektronischen Medien an
der Hochschule der Medien in Stuttgart

ab. Dabei entdeckt sie ihre Liebe zum Film.
Sie lernt das Handwerk von der Pike auf

als Cutterin, Kamerafrau, Szenebildnerin,
Produktionsassistenz und Aufnahmelei-
tung. ,Wichtig war mir ein grundlegendes
Verstandnis fir die einzelnen Gewerke einer
Filmproduktion.”

Nach dem Abschluss zieht Stephanie Brauer
los ins Abenteuer —erst nach Malta, dann
nach Island — ausgestattet mit ihrem Equip-
ment, um tberall ihrer Berufung nachzu-
gehen. , Ich wollte einfach nur reisen. Die
Auftrage kamen von allein. Ich habe einfach
mit viel Glick immer Leute kennengelernt,
die mit spannenden Projekten zu tun hatten

Globales Netzwerk:
Kreative finden sich an
jedem Ort zusammen.
Filmemacherin Brauer
hat es — wie man sieht -

te aufrechtzuerhalten.

und jemanden brauchten, der kreativ und
handwerklich gut Filme machen konnte.”
Von einem Kontinent zum anderen sam-
melt sie als Producerin und Kamerafrau in
zweieinhalb Jahren wichtige Erfahrungen.
Mit jeder Station ihrer Reisen wachst ihre
inzwischen beeindruckende Filmografie. In
Neuseeland Gibernimmt sie die Produk-
tionsassistenz flr einen Kinofilm und arbei-
tet an einer Dokumentation Gber die Ver-
schmutzung der Strande. In Australien leitet
sie die Produktion eines Imagefilms flr die
Undara National Reserve, filmt verschie-
denste Bootfilme und die Dokumentation
,Seawind Sailing Regatta“ ,Davon konnte
ich gut leben und habe mir die wichtigste
Basis fiir meine heutige Existenz aufgebaut:
internationale Kontakte zu zahlreichen Kre-
ativen meiner Branche®. Denn schnell wird
klar, dass sie im Filmemachen ihre berufli-
che Mitte gefunden hatte.

Mit dem festen Vorsatz, ein eigenes Un-
ternehmen aufzubauen, kehrt Stephanie
Brauer 2011 zurtick nach Deutschland und
grindet, die ersten Auftrage in der Tasche,
die Salamander Productions mit Sitz in
Merzien bei Kothen. ,,Die Nahe zu meiner
Familie ist mir schon immer sehr wichtig

verstanden, diese Kontak-

gewesen, zum 8s5. Geburtstag meiner
GroBmutter wollte ich unbedingt wie-

der zu Hause sein.” Doch aller Anfang ist
schwer, so auch der Neustart in der Heimat.
Jlch verfugte Gber keine Netzwerke in

der Region. Und Kothen ist nicht wirklich
das Zentrum multimedialer Kompetenz®,
schmunzelt die junge Frau. Hilfe findet
Stephanie Brauer unter anderem am Mit-
teldeutschen Multimediazentrum (MMZ) in
Halle (Saale). Hier kann sie Raume tempo-
rar nutzen, erhalt Tipps zu allen Themen
der Existenzgriindung und Unterstitzung
flir die Vorbereitung ihrer Projekte. ,Das
Existenzgriinderzentrum fur die Medien-
und Kreativwirtschaft in Sachsen-Anhalt
ist ideal, um zu arbeiten und das vorhan-
dene Netzwerk zu nutzen. Mit wachsender
GrofBe und Auftragslage soll Salamander
Productions deshalb vollstandig in Halle am
MMZ angesiedelt werden.”

Stephanie Brauer fokussiert ihr kleines Un-
ternehmen in Merzien auf die Produktion
von Imagefilmen fur den Tourismusbereich.
Mittig ist der Standort, denn die Mitte der
Welt ist flr sie Uberall. Weltweit will sie
tatig bleiben, ihre Erfahrungen aber nun
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auch in der Region zur Verfuigung stellen.
,Deutschland, speziell die Region Mittel-
deutschland besitzt einen unglaublichen
landschaftlichen und kulturellen Reiz.

Esist einfach schon hier.” Ein Umstand,
der anderenorts noch bekannter werden
musse: ,Gerade Themen wie zum Beispiel
das Luther-Jubilaum oder die StralRe der
Romanik bieten eine guten Gelegenheit,
mit dem Medium Film das Marketing der
Region zu unterstiitzen. Die Aufgabe, hier
mitzuwirken, ist Gberaus spannend.”

Ideen und Themen flr neue Filme hat sie
viele, nun sucht Stephanie Brauer poten-
zielle Auftraggeber. Bei allem Enthusiasmus
fur Land, Landschaft und Leute weif Ste-
phanie Brauer, dass der Wettbewerb hart
ist. Laut den Branchendaten zur Filmwirt-
schaft aus 2012 sind in Deutschland 1700
Unternehmen im Bereich audiovisuelle Pro-
duktion aktiv. Bei rund 8oo Firmen liegt der
Umsatzschwerpunkt auf Image-, Werbe-,
Industriefilm- und Dienstleisterprodukten.
Deshalb setzt sie nicht nur auf ihre Leiden-
schaft, sondern verbreitert ihr Angebot mit
Dienstleistungen in den Bereichen Foto,
Video, Fernsehen und Medienproduktion.
Technisch ist das Unternehmen gut ausge-
ristet. Mithilfe eines inzwischen gefun-
denen Geschaftspartners will Stephanie
Brauer gezielt neue Mdrkte erobern: ,Wir

werden unsere Dienstleistungen zukunftig
Uber die Tourismusbranche hinaus auch fir
Wirtschaftsunternehmen, die Lifestyle- und
Modebranche anbieten®, erklart die Filme-
macherin.

Doch fur gute Filme braucht es ein gutes
Team. Als Produzentin ist Stephanie Brauer
vor allem Organisationstalent. Fur die
einzelnen Etappen ihrer Produktionen greift
sie auf Spezialisten zurtick, mit denen sie
alle Anforderungen eines jeden Kundenauf-
trages erfullen kann: von der Konzeption bis
zum fertigen Produkt. Aus den alten Kon-
takten hat sich Stephanie Brauer ein kreati-
ves Team an die Seite gestellt. Mit beeindru-
ckenden und ungewohnlichen Referenzen.
Dazu gehoren zum Beispiel zwei Kamera-
manner und Cinematografen, die mit der
allerneuesten Technik fir weltweite Kunden
arbeiten. Ein Allrounder — Dramaturg, Re-
gisseur und Cutter, der in Los Angeles, Kairo
und Melbourne in den grof3en Studios der
Werbe- und Musikvideobranche zu Hause
ist. Ein Tonmeister, Filmmusiker, Komponis-
ten und Sounddesigner. Und eine Stylistin,
die fur die grollen Namen der Modebranche
arbeitet. ,Ich habe in meinen Projekten viele
gute Kollegen kennengelernt. Und nun das
grolRe Gluck, dass viele zukiinftig weiter mit
mir arbeiten werden.“ Hollywood in Klein
Merzien.

Und Action:
Stephanie Brauer
auf einem ihrer
Filmsets.

Erganzen mochte Stephanie Brauer das
alles mit neuen, lokal ansassigen Partnern.
Speziell fur die Postproduktion eines Films
sei es wirtschaftlich sinnvoll, mit Freischaf-
fenden oder Unternehmen in der naheren
Umgebung arbeiten zu kdnnen. ,Ich bin
immer auf der Suche nach spannenden Leu-
ten, die es auch hier in Kothen, Halle oder
Leipzig gibt. Man muss sich nur finden.“ Es
geht ihr dabei um die bestmogliche Vernet-
zung von Fachwissen und Fachkompetenz.
Ob global oder lokal: Wichtig ist allein die
Qualitat des Ergebnisses. ,Mit der uns zur
Verfugung stehenden Technologie ist es
einfach moglich, von lberall gemeinsam an
den Projekten zu arbeiten. Dafur bendtigt
es jedoch eine Mitte. Eine zentrale Stelle,
wo Kunden gewonnen, die Rahmenbedin-
gungen vom Auftrag bis zur Finanzierung
geschaffen, der Ablauf der Produktion
organisiert und letztendlich alle Teile zu
einem Gesamtergebnis zusammengesetzt
werden®, weil} die Filmemacherin.

Dass diese Form der Zusammenarbeit
erfolgreich funktionieren kann, zeigt ihr
derzeitiges Filmprojekt. Transkontinental
entsteht gemeinsam mit dem amerika-
nischen Autor Peer Gopfrich, dem agyp-
tischen Regisseur Amir Reichart und dem
englischen Kameramann David Penfold der
apokalyptische Kurzfilm ,Phoenix 9“. Am



Transkontinentales Film-
projekt: Filmstills zu einer
ungewohnlichen Geschichte -
»Phoenix 9.

Plot fiir ,Phoenix 9" arbeiten sie seit 2009,
als man sich in Los Angeles liber den Weg
lief. Viel Zeit und Engagement, viel Liebe
und Leidenschaft wurden bisher in das Pro-
jektinvestiert. ,Fir das Team war eine gute
und tberzeugende Geschichte unglaublich
wichtig, sodass die urspriingliche Story un-
zahlige Veranderungen erfahren hat. Immer
wieder haben wir nachgedacht, Details hin-
terfragt, in unzahligen Skype-Telefonaten,
Webkonferenzen und E-Mails Uberarbeitet.
Nun ist sie fertig und Uberzeugt.”

,Phoenix 9“ ist die Geschichte zweier Bru-
der, die sich nach einer globalen Nuklearka-
tastrophe durch eine zerstorte Welt kamp-
fen. In einer verlassenen Villa finden sie
eine Hightech-Tdr mit einem mysteriosen
Phonix-Symbol, hinter der sich die Chance
auf einen kompletten Neuanfang verbirgt.
Das Setting klingt nicht neu. ,In unserem
Film stehen zwei Briider im Mittelpunkt, die
eine tiefe Bindung zueinander haben und
zusammen um das Uberleben kdmpfen.
Durch die Moglichkeit fur einen wirklichen
Neuanfang, mussen sie sich inneren Kon-
flikten stellen, die sie auseinanderzureifRen
drohen. Das eigentliche Thema unseres
Films ist Loyalitat, die Grenze zwischen
Egoismus und Altruismus. Im Mittelpunkt
steht die Frage, wie viel Menschlichkeit in
Entscheidungssituationen besteht oder

ubrigbleibt, in denen es um mehr geht als
um Leben und Tod.”

Statt sich auf visuelle Aspekte zu konzen-
trieren, liegt der Schwerpunkt des Films
auf dem psychologischen Aspekt, auf

dem Thema Loyalitat. ,Phoenix 9“ stellt
die verbleibende Menschlichkeit in Ent-
scheidungssituationen in den Mittelpunkt.
,Einen postapokalyptischen Film, der das
so thematisiert, gab es bislang noch nicht®,
erklart Stephanie Brauer.

Mit dem Kurzfilm will das Team bei Festivals
Sponsoren, Investoren und Filmforderer auf
sich und sein Kénnen aufmerksam machen.
Doch auch fiir einen 25-Minuten-Streifen
braucht es Schauspieler, Spezialisten fir
Trick und Animation, Equipment —und vor
allem Geld. ,Wir haben zuerst einen Trailer
produziert, diesen auf der Internetseite
dont-be-afraid.com zuganglich gemacht
und eine Facebook-Fanpage gegrlindet,

um fir unser Projekt zu werben®, erklart
Brauer. ,Als Nachstes entwickelten wir eine
Crowdfunding-Kampagne, um die benétig-
ten 5o ooo Dollar zu sammeln.“ Crowdfun-
ding ist eine moderne Art der Finanzierung,
mit der innovative Ideen fir Technologien,
Spiele oder eben auch Filme mit der Unter-
stitzung von vielen Menschen realisiert
werden. Uber eine Internetplattform wer-

den Projekte beworben, ausgezahlt wird das
Geld erst, wenn das Fundingziel erreicht ist,
andernfalls geht das Geld an die Investoren
zuriick. Bei Erfolg profitieren die Investoren.
Das Team orientiert sich auch in Deutsch-
land, sucht weiter Sponsoren, investiert
eigene Kraft und eigenes Geld. Neue Ver-
blindete und Mitstreiter, die fiir Ruhm und
Anerkennung arbeiten, werden gewonnen.
Eine neue Crowfunding-Kampagne auf
Startnext, eine der grofiten Crowdfunding-
Plattformen im deutschsprachigen Raum
mit Sitz in Leipzig, ist geplant.

Der Kurzfilm soll in Halle (Saale) gedreht
werden, auch die visuellen Effekte und die
deutschen Untertitel werden in der Saale-
Stadt produziert. Aus der Vorlage soll dann
ein Spielfilm fur die grofRe Kinoleinwand
entstehen.

In drei Jahren soll das Unternehmen am
Markt etabliert sein, sich in und tiber die Re-
gion hinaus einen Namen gemacht haben.
Aus ihrer Mitte wird Stephanie Brauer sicht-
bare Kreise ziehen, neue Kunden gewinnen,
neue Filmprojekte entwickeln und wieder
reisen, um neue Regionen zu entdecken.
www.salamanderproduction.com

28 /// 29



IM SOUND STECKT
DIE BOTSCHAFT.

Kreativer Ton von der ,,Insel“: Soundtiiftler Nico
Flohr sendet aus Magdeburg die richtigen Signale.

NICO FLOHR FINDET DEN RICHTIGEN SOUND: DER INFORMATIKER, KOMPONIST UND FREI-
BERUFLER BRINGT MIT SEINER TONINSEL. SOUND-AGENTUR AUS MAGDEBURG DIE WELT
DER MARKENKOMMUNIKATION ERFOLGREICH ZUM KLINGEN.

Vom Programmierer und Songschreiber
zum Unternehmensgrinder — mit seiner
Magdeburger Toninsel. Sound-Agentur
kreiert und produziert Nico Flohr seit 2005
musikalische Auftragswerke und Sound
Branding fiir Firmen aus ganz Deutschland.
,Der strategische Einsatz von Klangen bei
der Unternehmenskommunikation kann
ebenso wirkungsvoll sein wie das Cor-
porate Design®, erklart Toninsel-Inhaber
Flohr. ,\Wenn ich etwa von der markanten
Tonfolge der Deutschen Telekom spreche,
weild jeder sofort, welches Soundlogo ge-
meint ist®, fihrt er an. ,Einer unserer ersten
Kunden war die Volkswagen AG, fir die
wir bis heute interne Vorflihrungen neuer
Prototypen und Messeauftritte klanglich
gestalten®, erzahlt Flohr, zu dessen Auf-
traggebern neben grolen Unternehmen
wie Siemens, Commerzbank und dem
Mitteldeutschen Rundfunk auch zahlreiche
Mittelstandler zahlen.

Llch verstehe mich als kreativer Dienst-
leister und nicht als Kiinstler®, beschreibt
der Sound-Produzent die Herangehens-
weise an seine Kompositionen. Wie auch
in visuellen Design-Agenturen wird bei

der Toninsel genau analysiert, welche
Aufgaben die Musik ibernehmen soll

und welche Markenattribute hervorgeho-
ben werden missen. Bei der Konzeption
arbeitet Flohr mit Assoziationsketten und
berlicksichtigt ebenfalls soziale Pragungen
sowie Erwartungen der Horer. Dabei gehe
es weder um den personlichen Geschmack
noch um aktuelle Charts: ,Der Sound muss
sich allein nach der Marke richten — nicht
umgekehrt®, betont er. ,Bei VW beispiels-
weise haben wir durch klare, prazise elek-
tronische Sounds die technische Inno-
vation der Fahrzeuge unterstrichen. Das
Ziel war ein Soundeffekt, der edel und
asthetisch wirkt®, beschreibt der Musiker
die Psychologie hinter seiner Kompo-
sition. ,Wenn man dagegen eine preis-
werte Marke bewerben wollte, erklart
Flohr, ,kdnnte man beispielsweise luftige
Melodien mit hoheren Tonen wahlen, um
Leichtigkeit zu signalisieren.” Je nach-
dem, was anschlieRend bei der Produk-
tion gewdinscht ist, spielt Nico Flohr die
Instrumente selbst ein, lasst mit compu-
tergestitzter Hilfe ganze Orchester und
Klangspharen ertonen oder ladt Gastmusi-

ker fur das Spielen einzelner Partituren ein.

,Die Zusammenarbeit mit Tonsinsel war
sehr professionell, die Ergebnisse sind
fabelhaft®, berichtet Thomas Bohm von
der Agentur DIE Kommunikationsgenos-
sen eG aus Hannover, mit dem Nico Flohr
im vergangenen Jahr ein Soundlogo fir
den mittelstandischen Versorgungstech-
nikdienstleister HVT Berlin erarbeitet hat.
,Nico Flohr weif genau, wie gute Musik
funktioniert®, so Bohm.

Flohr beschreibt es so: ,Ein gutes Sound-
logo ist effizient. Es differenziert eine
Marke nicht nur von ihrer Konkurrenz und
tragt zur Wiedererkennung bei, sondern
speichert eine emotionalisierte Bot-
schaft ins Unterbewusste. Erst allmahlich
erkennen Entscheidungstrager diese
enormen Potenziale.” Dabei sei sowohl
musikalisches als auch kommunikatives
Know-how gefragt, wenn es darum gehe,
Sounds zu finden, die exakt der Corporate
Identity eines Unternehmens und dessen
Markenbotschaft entsprechen, so Nico
Flohr. ,,Musik von der Stange kann das
nicht leisten®, betont der Komponist.
www.toninsel.de



SCHUTZPATRON FUR

Innovativ und preisgekront aus Halle (Saale): der IGI
Babyprotector in Funktion (links) und seine Entwicklerin
Constance Hosp (rechts).

FAHRRADFAHRENDE BABYS.

EIN BABY KORPERNAH UND SICHER AUF DEM FAHRRAD MITNEHMEN - GEHT DAS
UBERHAUPT? DIE JUNGE BURG-ABSOLVENTIN CONSTANZE HOSP HAT MIT IHREM
»1Gl BABYPROTECTOR“ EINE INNOVATIVE UND PREISGEKRONTE ANTWORT AUF

DIESE FRAGE GEFUNDEN.

Constanze Hosp stand nach der Geburt
ihres Sohnes Frederik im Dezember 2010 vor
einer Herausforderung: ,Ich bin mein Leben
lang Rad gefahren und musste nun feststel-
len, dass es keine sichere Moglichkeit gab,
mein Kind auch auf dem Fahrrad bei mir

zu tragen. Im Anhanger kann ich es weder
sehen noch horen und die gangigen Fahr-
radkindersitze sind erst benutzbar, wenn das
Baby selbststandig sicher sitzen kann, also
nicht vor dem neunten Lebensmonat.” Die
junge Studentin der Fachrichtung Industrial
Design an der Burg Giebichenstein Kunst-
hochschule Halle beschloss, ihre anstehende
Abschlussarbeit zu nutzen, um das Thema
aus Sicht einer Designerin anzugehen.

Am Beginn des Projekts standen viele
Gesprache mit jungen Eltern aus ihrem
Bekanntenkreis, die dhnliche Erfahrungen
gemacht hatten, sowie mit Kinderarzten
und Physiotherapeuten. Nach drei Monaten
Recherche und zahlreichen Entwirfen war
dann der Prototyp des ,IGl Babyprotec-
tor, fiir den Sohn Frederik Modell stand,
fertig. Der ,IGI“ —benannt nach ,Virgilius®,
dem Schutzpatron der Kinder — besteht
aus einer groBenverstellbaren, gepolster-

ten Schale, die das Kind auf der Riickseite
vom Gesaf3 bis Uber den Kopf schiitzend
umschlieBt. Uber den Schultern sind in

der Schale stabile Abstandhalter ange-
bracht, die den Korper im Fall eines Sturzes
abfedern. Auch dass das Kérpergewicht des
Erwachsenen bei einem Unfall zur Gefahr
fiir das Kind werden kdnnte, berlicksichtigt
der Prototyp des ,Babyprotectors®: ,Das
lasst sich konstruktionstechnisch durch den
Einsatz von leichtem und belastungsfahi-
gem Material wie Carbon l6sen”, erklart die
Produktdesignerin.

Fir ihren innovativen Entwurf wurde
Constanze Hosp mit dem Culturtraeger
Designpreis 2011 und dem Hugo-Junkers-
Innovationspreis Sachsen-Anhalt 2012
ausgezeichnet. ,Dieser Erfolg hat mich
uberrascht. Als eigentlicher Ideengeber war
Frederick bei der Preisverleihung selbstver-
standlich mit von der Partie”, erzahlt die
junge Mutter stolz. Das Preisgeld in Hohe
von 10 000 Euro will die Designerin in die
Ausstattung ihres Ateliers im Designhaus
Halle investieren, in dem sie zusammen mit
ihrem Partner seit gut einem Jahr selbst-
standig als Produktdesignerin arbeitet.

Derzeit arbeitet Constanze Hosp daran,
den , |Gl Babyprotector” zur endgultigen
Marktreife zu bringen, und sto3t dabei auf
neue Herausforderungen. So existieren
aufgrund der Neuartigkeit des Konzepts
bislang keine entsprechenden TUV-Normen
fir eine Zulassung. ,Man hat mir aber
bereits versichert, dass dies relativ schnell
zu realisieren sei.“ Um die entsprechenden
Genehmigungsverfahren und die Weiter-
entwicklung ihres Prototyps in Angriff neh-
men zu kénnen, sucht die junge Designerin
nach Unternehmen, die sie dabei unter-
stlitzen und den , |Gl Babyprotector” spater
vermarkten wollen.

,Die Nachfrage ist definitiv vorhanden®, ist
sich Constanze Hosp sicher. So erhalt sie
regelmalRig Anfragen zu ihrem Entwurf

aus aller Welt. Erst vor Kurzem erkundigte
sich ein Interessent aus der thailandischen
Hauptstadt Bangkok, wann und wo er den
,1Gl Babyprotector” bestellen konne. , Alles
was es jetzt noch braucht, ist ein wirtschaft-
lich starker Partner, der mit mir den nachsten
Schritt geht, so die Produktdesignerin aus
Halle (Saale). /// www.constanzehosp.com
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DER ,,MEHR /// WERT /// AWARD FUR KREATIVE
IDEEN“-WETTBEWERB PRAMIERT GEMEINSAME
PROJEKTE ZWISCHEN KREATIVEN UND UNTER-
NEHMEN AUS SACHSEN-ANHALT.

Wie kann das Potenzial der Kreativwirt-
schaft fiir die Wettbewerbsfihigkeit
der Unternehmen in Sachsen-Anhalt
noch bekannter gemacht werden? Eine
neue Antwort auf diese Frage gibt der
2013 erstmals ausgelobte Wettbewerb
BESTFORM. Mit dem Preis wollen das
Wirtschaftsministerium und die Investi-
tions- und Marketinggesellschaft Sachsen-
Anhalt mbH (IMG) eine Plattform fir die
starkere Vernetzung zwischen Kreativen
und anderen Branchen etablieren und so
Innovationen fordern.

Gleichzeitig soll die regionale und lberre-
gionale Bekanntheit der Kreativdienstleis-
ter aus Sachsen-Anhalt gesteigert werden.
Der Wettbewerb unter Schirmherrschaft
von Hartmut Mollring, Minister fir
Wissenschaft und Wirtschaft des Lan-
des Sachsen-Anhalt, und Manfred Maas,
Geschaftsfihrer der Investitionsbank
Sachsen-Anhalt, wird in den Kategorien
Produkte” und ,Kommunikation“ aus-
gelobt. Zur Teilnahme berechtigt sind
gemeinsame Projekte von mindestens
einem Unternehmen der Kreativwirt-
schaft mit Hauptsitz in Sachsen-Anhalt
und mindestens einem Unternehmen aus
einem anderen Wirtschaftsbereich, die

eine innovative und bislang noch nicht
realisierte ldee umfassen.

Die offizielle Auftaktveranstaltung

fand beim Sachsen-Anhalt-Tag auf der
diesjahrigen Hannover Messe statt. Bis
zum 14. Oktober 2013 kdnnen die Bewer-
bungen eingereicht werden. AnschlieBend
wahlt eine Jury die Sieger des BESTFORM-
Wettbewerbs.

Zur Jury gehoren unter anderem Prof.
Philipp Oswalt, Direktor der Stiftung Bau-
haus Dessau, Dr. Jirgen Ude, Vorsitzen-
der des Sachsen-Anhalt Automotive e. V.
(MAHREG Automotive), Dipl.-Ing. Reiner
Storch, Vorstandsvorsitzender Zweckver-
band zur Férderung des Maschinen- und
Anlagenbaus Sachsen-Anhalt e. V. (FASA),
Dr. habil. Gunthard Bratzke, Geschafts-
fuhrer Central European Chemical Net-
work (CeChemNet), und Siegfried Zander,
Geschaftsfihrer IHK Magdeburg, sowie
Vertreter der Hochschulen in Halle (Saale)
und Magdeburg und der Investitionsbank
Sachsen-Anhalt.

Um die Einreichung von Ideen und Kon-
zepten wirkungsvoll zu motivieren und so
die Vernetzung der Kreativwirtschaft mit

anderen Wirtschaftszweigen zu fordern,
werden Wettbewerbspreise in Hohe von
insgesamt 35 0oo Euro ausgelobt. Die
Preise bekommen jeweils die von der

Jury ausgewahlten Einreicher-Duos. Der

1. Preis in jeder ausgelobten Kategorie ist
mit einem Preisgeld in Hohe von 10 000
Euro verbunden. Die Zweitplatzierten und
Drittplatzierten erhalten sooo Euro bezie-
hungsweise 2500 Euro.

Die Sieger des Wettbewerbs werden im
November 2013 im Rahmen einer feierli-
chen Preisverleihung ausgezeichnet.

www.bestform2013.de

oder

Biiro BESTFORM 2013

Investitions- und Marketing-
gesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
Am Alten Theater 6

39104 Magdeburg

Tel. +49 3915689914
bestform@kreativ-sachsen-anhalt.de



KREATIVE SIND IN SACHSEN-ANHALT
NUR EINEN KLICK ENTFERNT.

DAS INTERNETPORTAL WWW.KREATIV-SACHSEN-ANHALT.DE
BRINGT KREATIVE UND KUNDEN SCHNELL UND GEZIELT ZUSAMMEN.

tivwirtschaft in Sachsen-Anhalt entwickelt.
Auf der Website prasentieren sich bereits
186 kreative Unternehmen und Freiberufler
aus dem ganzen Land in professioneller
Form gegenliber potenziellen Kunden.

Sachsen-Anhalts Kreative entwickeln
nahezu taglich Ideen fur die Entwicklung
und Vermarktung neuer Produkte und
Dienstleistungen. Dieses wirtschaftliche
Potenzial wird bislang von Unternehmen

finden Unternehmen fir ihr Projekt schnell
den passenden Dienstleister. Aktuelle Nach-
richten aus der Branche und Informationen
zu Forderung, Events und Weiterbildung
vervollstandigen das Angebot der Website.
im Land wenig abgerufen. Damit Kreativ- Dieses ist auch von unterwegs aus abruf-
bar: in Form einer App fur das iPhone.

www.kreativ-sachsen-anhalt.de

dienstleister und Unternehmen besser zuei-  Profilseiten liefern detaillierte Informatio-
nander finden, wurde ein Internetportal als

zentrale Informationsplattform zur Krea-

nen zum Portfolio der Kreativen. Dank Voll-
text-Suche und Auflistung nach Kategorien

PARTNER DER KREATIVWIRTSCHAFT SACHSEN-ANHALT

IHK Magdeburg
Alter Markt 8, 39104 Magdeburg

Mitteldeutsche
Medienférderung GmbH

Staatskanzlei des Landes Sachsen-Anhalt
Hegelstr. 40 —42, 39104 Magdeburg

Tel. +49 3915676642

Claus-Peter.Bossmann@stk.sachsen-anhalt.de

Ministerium fiir Wissenschaft und
Wirtschaft des Landes Sachsen-Anhalt
Hasselbachstr. 4,39104 Magdeburg

Referat 56
Tel. +49 3915674717

karin.freistedt@mw.sachsen-anhalt.de

Kultusministerium
des Landes Sachsen-Anhalt

Turmschanzenstr. 32, 39114 Magdeburg

Tel. +49 39156701
poststelle@mk.sachsen-anhalt.de

IMG Investitions- und Marketing-

gesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
Am Alten Theater 6, 39104 Magdeburg

Tel. +49 3915689999

bettina.quaeschning@img-sachsen-anhalt.de
www.investieren-in-sachsen-anhalt.de

Investitionsbank Sachsen-Anhalt
Breiter Weg 7, 39104 Magdeburg
Kostenfreie Hotline 0800 5600757
info@ib-lsa.de
www.ib-sachsen-anhalt.de

Kreativmotor

Weinbergweg 23, 06120 Halle (Saale)

Tel. +49 345 13142703
info@kreativmotor.de
www.kreativmotor.de

IHK Halle-Dessau
Franckestr. 5, 06110 Halle (Saale)
Tel. +49 345 21260
info@halle.ihk.de
www.halle.ihk.de

Tel. +49 3915693421
falk@magdeburg.ihk.de
www.magdeburg.ihk.de

Handwerkskammer Halle (Saale)
Grafestr. 24, 06110 Halle (Saale)
Tel. +49 345 2999228
ssommer@hwkhalle.de
www.hwkhalle.de

Kompetenzzentrum
»Gestalter im Handwerk*
c/o Kinstlerhaus 188 e. V.
Bollberger Weg 188

06110 Halle (Saale)

Tel. +49 345 2311713
kontakt@kgh-halle.de
www.kgh-halle.de

Handwerkskammer Magdeburg
Gareisstr. 10, 39106 Magdeburg
Tel. +49 3916268276
dbehrens@hwk-magdeburg.de
www.hwk-magdeburg.de

Stadt Halle (Saale)
Wirtschaftsforderung
Marktplatz 1,06108 Halle (Saale)
Tel. +49 345 2214760
wirtschaftsfoerderung@halle.de
www.wirtschaft-halle.de

GWM Gesellschaft fiir Wirtschafts-
service Magdeburg mbH

Olweide 12, 39114 Magdeburg

Tel. +49 3915329419
worel@gwm-magdeburg.de
www.gwm-magdeburg.de

Hainstr. 177 =19, 04109 Leipzig
Tel. +49 341269870
info@mdm-online.de
www.mdm-online.de

Kunststiftung des Landes
Sachsen-Anhalt

Neuwerk 11, 06108 Halle (Saale)
Tel. +49 345 29897294
info@kunststiftung-
sachsen-anhalt.de
www.kunststiftung-
sachsen-anhalt.de

Mitteldeutsches
Multimediazentrum Halle GmbH
Mansfelder Str. 56, 06108 Halle (Saale)
Tel. +49 345 4780600
info@mmz-halle.de
www.mmz-halle.de

Designhaus Halle

Ernst-Konig-Str. 1, 06108 Halle (Saale)
Tel. +49 3457751523
sossenheimer@burg-halle.de
www.designhaushalle.de

Kreativwirtschaft
Sachsen-Anhalte. V.

Breiter Weg 2323, 39104 Magdeburg
Tel. +49 3915598468
verein@kwsa.de
www.kreativwirtschaft-
sachsen-anhalt.de

Kompetenzzentrum Kultur- und
Kreativwirtschaft des Bundes
Klostergasse 5, 04109 Leipzig
grosser@rkw-kreativ.de
www.kultur-kreativ-wirtschaft.de



Die Burg Giebichenstein Kunsthochschule
Halle hat unter dem Titel ,Burg 2012"
erstmals ein Jahrbuch herausgegeben.
Auf 190 Seiten gibt die Publikation einen
Uberblick tiber die Aktivitaten der jungen
Kiinstler, Nachwuchsdesigner und Pro-
fessoren, Uber Projekte, Wettbewerbe,
Kolloguien und Veranstaltungen. Das
Jahrbuch ist erhaltlich in der Hochschul-
bibliothek (frauendo@burg-halle.de) und
in der Poststelle am Campus Design, Villa,
Neuwerk 7. +++ Der von der Halleschen

Produktionsfirma Pallas Film produzierte
Film ,Alois Nebel” von Tomas Lunak ist

bei der Verleihung des Europaischen Film-

preises in Malta als bester Animations-
film ausgezeichnet worden. Der auf der
gleichnamigen Graphic Novel von Jaroslav
Rudis und Jaromir Svejdik basierende Ani-
mationsfilm ist eine tschechisch-deutsch-
slowakische Koproduktion und wurde
unter anderem von der Mitteldeutschen
Filmforderung unterstitzt. +++ Auf der
weltgroflten Messe flir Teppiche und

Bodenbeldge, die im Januar 2013 in Han-
nover stattfand, prasentierte das Leunaer
Unternehmen Xentrys die Ergebnisse der
Zusammenarbeit mit Studierenden der
Studienrichtung Textildesign an der Burg
Giebichenstein Kunsthochschule Halle.
Dabei standen auf dem Messestand des
Herstellers von Teppichgarn verschiedene
Materialexperimente, Recyclingkonzepte
und Ideen fir das ,,Leben auf dem Boden”
im Mittelpunkt.




